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PREFEITURA MUNICIPAL DE PATOS DE MINAS

Rua Dr. José Olympio de Mello, 151 – Eldorado - 38700-900

Patos de Minas – MG - Telefone: 34-3822-9600 – 3822-9120

RETIFICAÇÃO

A Comissão Permanente de Licitação da Prefeitura de Patos de Minas/MG, atendendo ao interesse público, e considerando a solicitação feita através dos ofícios 243 e 244/2017- SEGOV, retifica o Edital da Concorrência 03/2017 - Contratação de 01 (uma) Agência de Publicidade para a prestação de serviços técnicos de publicidade visando a elaboração de projetos e campanhas da Prefeitura Municipal de Patos de Minas, conforme se segue:

ANEXO I – PARTE 1 - BRIEFING 
Item 6) Verba
· Onde se lê: “A verba total tanto para a agência, criação e veiculação é de R$ 55.000,00 (cinqüenta e cinco mil reais). Leia-se: “A verba total tanto para a agência e veiculação é de R$ 55.000,00 (cinqüenta e cinco mil reais)”.
ANEXO I – PARTE 2, PARTE 3, PARTE 4 E PARTE 5 

· Onde se lê:
ANEXO I

PARTE 2

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAÇÃO

PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

Campanha: _______________________________________________________________________

Avaliador 01, 02 ou 3:_______________________________________________________________

Visto: ____________________________________________

	QUESITO
	PONTUAÇÃO

	Raciocínio Básico (Máximo 15 pontos)
	

	Das funções e do papel da PREFEITURA no contexto social, político e econômico – De 0 a 2 pontos.
	

	Da natureza, da extensão e da qualidade das relações da PREFEITURA com seus públicos - De 0 a 2 pontos.
	

	Das características da PREFEITURA e das suas atividades que sejam significativas para a comunicação publicitária - De 0 a 2 pontos.
	

	Sobre a natureza e a extensão do objeto licitado - De 0 a 3 pontos.
	

	Do problema específico de comunicação a ser enfrentado pela PREFEITURA - De 0 a 3 pontos.
	

	Das necessidades de comunicação da PREFEITURA para enfrentar esse problema de comunicação - De 0 a 3 pontos.
	

	TOTAL
	

	Observações:




	QUESITO
	PONTUAÇÃO

	Estratégia de Comunicação Publicitária (Máximo 20 pontos)
	

	A adequação do partido temático e do conceito propostos à natureza e à qualificação da PREFEITURA e a seu problema específico de comunicação – De 0 a 3 pontos;
	

	A consistência lógica e a pertinência da argumentação apresentada em defesa do partido temático e do conceito propostos - De 0 a 4 pontos.
	

	A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicação da PREFEITURA com seus públicos - De 0 a 3 pontos.
	

	A adequação e a exequibilidade da estratégia de comunicação publicitária proposta para a solução do problema específico de comunicação da PREFEITURA - De 0 a 3 pontos.
	

	A consistência lógica e a pertinência da argumentação apresentada em defesa da estratégia de comunicação publicitária proposta - De 0 a 3 pontos.
	

	A capacidade de articular os conhecimentos sobre da PREFEITURA, o mercado na qual se insere, seu problema específico de comunicação, seus públicos, os resultados e metas por ela desejadas e a verba disponível - De 0 a 4 pontos.
	

	TOTAL
	

	Observações:




	QUESITO
	PONTUAÇÃO

	Ideia Criativa (Máximo 30 pontos)
	

	Sua adequação ao problema específico de comunicação da PREFEITURA - De 0 a 3 pontos.
	

	Sua adequação à estratégia de comunicação publicitária sugerida pela AGÊNCIA - De 0 a 3 pontos.
	

	Sua adequação ao universo cultural dos segmentos de público-alvo - De 0 a 3 pontos.
	

	A multiplicidade de interpretações favoráveis que comporta - De 0 a 3 pontos.
	

	A originalidade da combinação dos elementos que a constituem - De 0 a 3 pontos.
	

	A simplicidade da forma sob a qual se apresenta - De 0 a 3 pontos.
	

	Sua pertinência às atividades da PREFEITURA e à sua inserção nos contextos social, político e econômico - De 0 a 3 pontos.
	

	Os desdobramentos comunicativos que ensejam, conforme demonstrado nos exemplos de peças e ou material apresentados - De 0 a 3 pontos.
	

	A Exequibilidade das peças e ou do material - De 0 a 3 pontos.
	

	A compatibilidade da linguagem utilizada nas peças e ou no material aos meios e aos públicos propostos - De 0 a 3 pontos.
	

	TOTAL
	

	Observações:




	QUESITO
	PONTUAÇÃO

	Estratégia de Mídia e Não-mídia (Máximo 15 pontos)
	

	O conhecimento dos hábitos de consumo de comunicação dos segmentos de públicos prioritários - De 0 a 3 pontos.
	

	A capacidade analítica evidenciada no exame destes hábitos - De 0 a 3 pontos.
	

	A Consistência do plano simulado de distribuição das peças e ou do material em relação às duas alíneas anteriores - De 0 a 3 pontos.
	

	A economicidade da aplicação da verba de mídia, evidenciada no plano simulado de distribuição de peças e ou do material - De 0 a 3 pontos.
	

	A otimização da mídia segmentada, alternativa e de massa - De 0 a 3 pontos.
	

	TOTAL
	

	Observações:




ANEXO I
PARTE 3

PLANILHA GERAL DE AVALIAÇÃO

PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

Campanha: __________________________________________________________________________

	QUESITO
	AVALIADOR

01
	AVALIADOR

02
	AVALIADOR

03

	Raciocínio Básico (Máximo 15 pontos)
	
	
	

	Das funções e do papel da PREFEITURA no contexto social, político e econômico – De 0 a 2 pontos.
	
	
	

	Da natureza, da extensão e da qualidade das relações da PREFEITURA com seus públicos - De 0 a 2 pontos.
	
	
	

	Das características da PREFEITURA e das suas atividades que sejam significativas para a comunicação publicitária - De 0 a 2 pontos.
	
	
	

	Sobre a natureza e a extensão do objeto licitado - De 0 a 3 pontos.
	
	
	

	Do problema específico de comunicação a ser enfrentado pela PREFEITURA - De 0 a 3 pontos.
	
	
	

	Das necessidades de comunicação da PREFEITURA para enfrentar esse problema de comunicação - De 0 a 3 pontos.
	
	
	

	TOTAL DO QUESITO
	
	
	

	NOTA MÉDIA DO QUESITO
	


	QUESITO
	AVALIADOR

01
	AVALIADOR

02
	AVALIADOR

03

	Estratégia de Comunicação Publicitária (Máximo 20 pontos)
	
	
	

	A adequação do partido temático e do conceito propostos à natureza e à qualificação da PREFEITURA e a seu problema específico de comunicação – De 0 a 3 pontos;
	
	
	

	A consistência lógica e a pertinência da argumentação apresentada em defesa do partido temático e do conceito propostos - De 0 a 4 pontos.
	
	
	

	A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicação da PREFEITURA com seus públicos - De 0 a 3 pontos.
	
	
	

	A adequação e a exequibilidade da estratégia de comunicação publicitária proposta para a solução do problema específico de comunicação da PREFEITURA - De 0 a 3 pontos.
	
	
	

	A consistência lógica e a pertinência da argumentação apresentada em defesa da estratégia de comunicação publicitária proposta - De 0 a 3 pontos.
	
	
	

	A capacidade de articular os conhecimentos sobre a PREFEITURA, o mercado na qual se insere, seu problema específico de comunicação, seus públicos, os resultados e metas por ela desejadas e a verba disponível - De 0 a 4 pontos.
	
	
	

	TOTAL DO QUESITO
	
	
	

	NOTA MÉDIA DO QUESITO
	


	QUESITO
	AVALIADOR

01
	AVALIADOR

02
	AVALIADOR

03

	Ideia Criativa (Máximo 30 pontos)
	
	
	

	Sua adequação ao problema específico de comunicação da PREFEITURA - De 0 a 3 pontos.
	
	
	

	Sua adequação à estratégia de comunicação publicitária sugerida pela AGÊNCIA - De 0 a 3 pontos.
	
	
	

	Sua adequação ao universo cultural dos segmentos de público-alvo - De 0 a 3 pontos.
	
	
	

	A multiplicidade de interpretações favoráveis que comporta - De 0 a 3 pontos.
	
	
	

	A originalidade da combinação dos elementos que a constituem - De 0 a 3 pontos.
	
	
	

	A simplicidade da forma sob a qual se apresenta - De 0 a 3 pontos.
	
	
	

	Sua pertinência às atividades da PREFEITURA e à sua inserção nos contextos social, político e econômico - De 0 a 3 pontos.
	
	
	

	Os desdobramentos comunicativos que ensejam, conforme demonstrado nos exemplos de peças e ou material apresentados - De 0 a 3 pontos.
	
	
	

	A Exequibilidade das peças e ou do material - De 0 a 3 pontos.
	
	
	

	A compatibilidade da linguagem utilizada nas peças e ou no material aos meios e aos públicos propostos - De 0 a 3 pontos.
	
	
	

	PONTUAÇÃO DO QUESITO
	
	
	

	NOTA MÉDIA DO QUESITO
	


	QUESITO
	AVALIADOR

01
	AVALIADOR

02
	AVALIADOR

03

	Estratégia de Mídia e Não-mídia (Máximo 15 pontos)
	
	
	

	O conhecimento dos hábitos de consumo de comunicação dos segmentos de públicos prioritários - De 0 a 3 pontos.
	
	
	

	A capacidade analítica evidenciada no exame destes hábitos - De 0 a 3 pontos.
	
	
	

	A Consistência do plano simulado de distribuição das peças e ou do material em relação às duas alíneas anteriores - De 0 a 3 pontos.
	
	
	

	A economicidade da aplicação da verba de mídia, evidenciada no plano simulado de distribuição de peças e ou do material - De 0 a 3 pontos.
	
	
	

	A otimização da mídia segmentada, alternativa e de massa - De 0 a 3 pontos.
	
	
	

	PONTUAÇÃO DO QUESITO 
	
	
	

	NOTA MÉDIA DO QUESITO
	


	NOTA TOTAL DA CAMPANHA – PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA (NTPCP)
	


	Observações:

1) A subcomissão técnica reavaliará a pontuação atribuída a um quesito sempre que a diferença entre a maior e a menor pontuação atribuída a este for superior a 20% (vinte por cento) da pontuação máxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilíbrio das pontuações atribuídas, conforme inc. VII, art. 6º da Lei 12.232/2010.

2) A nota média de cada quesito corresponderá à soma das notas atribuídas pelos avaliadores dividindo pelo número de avaliadores, com no máximo duas casas decimais, desprezando-se as demais, sem qualquer arredondamento.

3) A nota total da campanha – Plano de Comunicação Publicitária (NTPCP) corresponderá à soma das notas médias dos quesitos.


ANEXO I
PARTE 4

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAÇÃO 

CONJUNTO DE INFORMAÇÕES SOBRE A PROPONENTE
Identificação da AGÊNCIA: _______________________________________________________

Avaliador 01, 02 ou 03 __________________________________________________________

Visto: ___________________________________________

	QUESITO
	PONTUAÇÃO

	Capacidade de Atendimento (Máximo 12 pontos)
	

	O porte e a tradição dos clientes atuais da AGÊNCIA e o conceito de seus produtos e serviços no mercado - De 0 a 2 pontos.
	

	A experiência dos profissionais da AGÊNCIA em atividades publicitárias - De 0 a 2 pontos.
	

	A adequação das qualificações e das quantificações destes profissionais à estratégia de comunicação publicitária da PREFEITURA - De 0 a 2 pontos.
	

	A adequação das instalações, da infraestrutura e dos recursos materiais que a AGÊNCIA colocará à disposição da execução do contrato, em caráter prioritário - De 0 a 2 pontos.
	

	A operacionalidade do relacionamento entre da PREFEITURA e a AGÊNCIA, esquematizado na Proposta - De 0 a 2 pontos.
	

	A relevância e a utilidade das informações de marketing e comunicação, das pesquisas de audiência e da auditoria de circulação e controle de mídia que a AGÊNCIA colocará regularmente à disposição da PREFEITURA, sem ônus adicional, durante a vigência do contrato - De 0 a 2 pontos.
	

	TOTAL
	

	Observações:




	QUESITO
	PONTUAÇÃO

	Repertório (Máximo 8 pontos)
	

	A ideia criativa e sua pertinência ao problema a ser resolvido – De 0 a 3 pontos.
	

	A qualidade da execução e do acabamento da peça e ou do material – De 0 a 3 pontos.
	

	A clareza da exposição das informações prestadas – De 0 a 2 pontos.
	

	TOTAL
	

	Observações:




ANEXO I
PARTE 5

PLANILHA GERAL DE AVALIAÇÃO 

CONJUNTO DE INFORMAÇÕES SOBRE A PROPONENTE 

Identificação da AGÊNCIA: _________________________________________________________________________

	QUESITO
	AVALIADOR 

01
	AVALIADOR

02
	AVALIADOR

03

	Capacidade de Atendimento (Máximo 12 pontos)
	
	
	

	O porte e a tradição dos clientes atuais da AGÊNCIA e o conceito de seus produtos e serviços no mercado - De 0 a 2 pontos.
	
	
	

	A experiência dos profissionais da AGÊNCIA em atividades publicitárias - De 0 a 2 pontos.
	
	
	

	A adequação das qualificações e das quantificações destes profissionais à estratégia de comunicação publicitária da PREFEITURA - De 0 a 2 pontos.
	
	
	

	A adequação das instalações, da infraestrutura e dos recursos materiais que a AGÊNCIA colocará à disposição da execução do contrato, em caráter prioritário - De 0 a 2 pontos.
	
	
	

	A operacionalidade do relacionamento entre a PREFEITURA e a AGÊNCIA, esquematizado na Proposta - De 0 a 2 pontos.
	
	
	

	A relevância e a utilidade das informações de marketing e comunicação, das pesquisas de audiência e da auditoria de circulação e controle de mídia que a AGÊNCIA colocará regularmente à disposição da PREFEITURA, sem ônus adicional, durante a vigência do contrato - De 0 a 2 pontos.
	
	
	

	PONTUAÇÃO DO QUESITO
	
	
	

	NOTA MÉDIA DO QUESITO
	


	QUESITO
	AVALIADOR

01
	AVALIADOR

02
	AVALIADOR

03

	Repertório (Máximo 8 pontos)
	
	
	

	A ideia criativa e sua pertinência ao problema a ser resolvido – De 0 a 3 pontos.
	
	
	

	A qualidade da execução e do acabamento da peça e ou do material – De 0 a 3 pontos.
	
	
	

	A clareza da exposição das informações prestadas – De 0 a 2 pontos.
	
	
	

	PONTUAÇÃO DO QUESITO
	
	
	

	NOTA MÉDIA DO QUESITO
	


	NOTA TOTAL DA AGÊNCIA – CONJUNTO DE INFORMAÇÕES SOBRE A PROPONENTE (NTCIP)


	


	Observações:

1) A subcomissão técnica reavaliará a pontuação atribuída a um quesito sempre que a diferença entre a maior e a menor pontuação atribuída a este for superior a 20% (vinte por cento) da pontuação máxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilíbrio das pontuações atribuídas, conforme inc. VII, art. 6º da Lei 12.232/2010.

2) A nota média de cada quesito corresponderá à soma das notas atribuídas pelos avaliadores dividindo pelo número de avaliadores, com no máximo duas casas decimais, desprezando-se as demais, sem qualquer arredondamento.

3) A nota total da AGÊNCIA –Conjunto de Informações sobre a Proponente (NTCIP) corresponderá à soma das notas médias dos quesitos.


Leia-se: 


ANEXO I

PARTE 2

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAÇÃO

PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

Campanha: _______________________________________________________________________

Avaliador 01, 02 ou 3:_______________________________________________________________

Visto: ____________________________________________

	QUESITO
	PONTUAÇÃO

	Raciocínio Básico (Máximo 05 pontos)
	

	Das funções e do papel da PREFEITURA no contexto social, político e econômico – 1 ponto.
	

	Da natureza, da extensão e da qualidade das relações da PREFEITURA MUNICIPAL com seus públicos – 1 ponto.
	

	Das características da PREFEITURA MUNICIPAL e das suas atividades que sejam significativas para a comunicação publicitária - 1 ponto.
	

	O desafio de comunicação expresso no briefing – 2 pontos.
	

	TOTAL
	

	Observações:




	QUESITO
	PONTUAÇÃO

	Estratégia de Comunicação Publicitária (Máximo 25 pontos)
	

	Adequação do partido temático e do conceito propostos à natureza e à qualificação da PREFEITURA e ao desafio de comunicação – 7 pontos;
	

	Consistência lógica e a pertinência da argumentação apresentada em defesa do partido temático e do conceito propostos - 4 pontos.
	

	Riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicação da PREFEITURA com seus públicos - 2 pontos.
	

	Adequação e a exequibilidade da estratégia de comunicação publicitária proposta para a solução do desafio de comunicação - 7 pontos.
	

	Consistência lógica e a pertinência da argumentação apresentada em defesa da estratégia de comunicação publicitária proposta - 3 pontos.
	

	Capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicação publicitária, o desafio de comunicação expresso no briefing, seus públicos, os objetivos de comunicação e a verba disponível - 2 pontos.
	

	TOTAL
	

	Observações:




	QUESITO
	PONTUAÇÃO

	Ideia Criativa (Máximo 25 pontos)
	

	Adequação ao desafio de comunicação - 5 pontos.
	

	Adequação à estratégia de comunicação publicitária sugerida pela AGÊNCIA - 3 pontos.
	

	Adequação ao universo cultural do público-alvo - 1 ponto.
	

	Multiplicidade de interpretações favoráveis que comporta - 2 pontos.
	

	Originalidade da combinação dos elementos que a constituem - 3 pontos.
	

	Simplicidade da forma sob a qual se apresenta - 2 pontos.
	

	Pertinência às atividades de comunicação da PREFEITURA, assim como sua inserção nos contextos social, político e econômico - 3 pontos.
	

	Desdobramentos comunicativos que ensejam, conforme demonstrado nos exemplos de peças e/ou material apresentados - 3 pontos.
	

	Exequibilidade das peças e/ou do material - 1 ponto.
	

	Compatibilidade da linguagem utilizada nas peças e/ou no material aos meios e aos públicos propostos - 2 pontos.
	

	TOTAL
	

	Observações:




	QUESITO
	PONTUAÇÃO

	Estratégia de Mídia e Não-mídia (Máximo 15 pontos)
	

	Conhecimento dos hábitos de consumo de comunicação do público alvo - 2 pontos.
	

	Capacidade analítica evidenciada no exame destes hábitos - 2 pontos.
	

	Consistência do plano simulado de distribuição das peças e/ou do material em relação às duas alíneas anteriores - 4 pontos.
	

	Pertinência e oportunidade demonstradas no uso dos recursos de comunicação próprios da PREFEITURA – 1 ponto.
	

	Economicidade da aplicação da verba de mídia, evidenciada no plano simulado de distribuição de peças e ou do material - 3 pontos.
	

	Otimização da mídia segmentada, alternativa e de massa - 3 pontos.
	

	TOTAL
	

	Observações:




ANEXO I
PARTE 3

PLANILHA GERAL DE AVALIAÇÃO

PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA

Campanha: __________________________________________________________________________

	QUESITO
	AVALIADOR

01
	AVALIADOR

02
	AVALIADOR

03

	Raciocínio Básico (Máximo 5 pontos)
	
	
	

	Das funções e do papel da PREFEITURA no contexto social, político e econômico – 1 ponto.
	
	
	

	Da natureza, da extensão e da qualidade das relações da PREFEITURA MUNICIPAL com seus públicos – 1 ponto.
	
	
	

	Das características da PREFEITURA MUNICIPAL e das suas atividades que sejam significativas para a comunicação publicitária - 1 pontos.
	
	
	

	O desafio de comunicação expresso no briefing – 2 pontos.
	
	
	

	TOTAL DO QUESITO
	
	
	

	NOTA MÉDIA DO QUESITO
	


	QUESITO
	AVALIADOR

01
	AVALIADOR

02
	AVALIADOR

03

	Estratégia de Comunicação Publicitária (Máximo 25 pontos)
	
	
	

	Adequação do partido temático e do conceito proposto à natureza e à qualificação da PREFEITURA e ao seu desafio de comunicação – 7 pontos;
	
	
	

	Consistência lógica e a pertinência da argumentação apresentada em defesa do partido temático e do conceito proposto - 4 pontos.
	
	
	

	Riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicação da PREFEITURA com seus públicos - 2 pontos.
	
	
	

	Adequação e a exequibilidade da estratégia de comunicação publicitária proposta para a solução do desafio de comunicação - 7 pontos.
	
	
	

	Consistência lógica e a pertinência da argumentação apresentada em defesa da estratégia de comunicação publicitária proposta - 3 pontos.
	
	
	

	A capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicação publicitária, o desafio de comunicação expresso no briefing, seus públicos, os objetivos de comunicação e a verba disponível - 2 pontos.
	
	
	

	TOTAL DO QUESITO
	
	
	

	NOTA MÉDIA DO QUESITO
	


	QUESITO
	AVALIADOR

01
	AVALIADOR

02
	AVALIADOR

03

	Ideia Criativa (Máximo 25 pontos)
	
	
	

	Adequação ao desafio de comunicação - 5 pontos.
	
	
	

	Adequação à estratégia de comunicação publicitária sugerida pela AGÊNCIA - 3 pontos.
	
	
	

	Adequação ao universo cultural do público-alvo - 1 ponto.
	
	
	

	Multiplicidade de interpretações favoráveis que comporta - 2 pontos.
	
	
	

	Originalidade da combinação dos elementos que a constituem - 3 pontos.
	
	
	

	Simplicidade da forma sob a qual se apresenta - 2 pontos.
	
	
	

	Pertinência às atividades de comunicação da PREFEITURA, assim como sua inserção nos contextos social, político e econômico - 3 pontos.
	
	
	

	Desdobramentos comunicativos que ensejam, conforme demonstrado nos exemplos de peças e/ou material apresentados - 3 pontos.
	
	
	

	Exequibilidade das peças e/ou do material - 1 ponto.
	
	
	

	Compatibilidade da linguagem utilizada nas peças e/ou no material aos meios e aos públicos propostos - 2 pontos.
	
	
	

	PONTUAÇÃO DO QUESITO
	
	
	

	NOTA MÉDIA DO QUESITO
	

	QUESITO
	AVALIADOR

01
	AVALIADOR

02
	AVALIADOR

03

	Estratégia de Mídia e Não-mídia (Máximo 15 pontos)
	
	
	

	Conhecimento dos hábitos de consumo de comunicação dos segmentos de público-alvo - 2 pontos.
	
	
	

	Capacidade analítica evidenciada no exame destes hábitos - 2 pontos.
	
	
	

	Consistência do plano simulado de distribuição das peças e/ou do material em relação às duas alíneas anteriores - 4 pontos.
	
	
	

	Pertinência e oportunidade demonstradas no uso dos recursos de comunicação próprios da PREFEITURA – 1 ponto.
	
	
	

	Economicidade da aplicação da verba de mídia, evidenciada no plano simulado de distribuição de peças e ou do material - 3 pontos.
	
	
	

	Otimização da mídia segmentada, alternativa e de massa - 3 pontos.
	
	
	

	PONTUAÇÃO DO QUESITO 
	
	
	

	NOTA MÉDIA DO QUESITO
	


	NOTA TOTAL DA CAMPANHA – PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA (NTPCP)
	


	Observações:

4) A subcomissão técnica reavaliará a pontuação atribuída a um quesito sempre que a diferença entre a maior e a menor pontuação atribuída a este for superior a 20% (vinte por cento) da pontuação máxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilíbrio das pontuações atribuídas, conforme inc. VII, art. 6º da Lei 12.232/2010.

5) A nota média de cada quesito corresponderá à soma das notas atribuídas pelos avaliadores dividindo pelo número de avaliadores, com no máximo duas casas decimais, desprezando-se as demais, sem qualquer arredondamento.

6) A nota total da campanha – Plano de Comunicação Publicitária (NTPCP) corresponderá à soma das notas médias dos quesitos.


ANEXO I
PARTE 4

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAÇÃO 

CONJUNTO DE INFORMAÇÕES SOBRE A PROPONENTE
Identificação da AGÊNCIA: _______________________________________________________

Avaliador 01, 02 ou 03 __________________________________________________________

Visto: ___________________________________________

	QUESITO
	PONTUAÇÃO

	Capacidade de Atendimento (Máximo 10 pontos)
	

	Porte e a tradição dos clientes atuais da AGÊNCIA e o conceito de seus produtos e serviços no mercado - 1 ponto.
	

	Experiência dos profissionais da AGÊNCIA em atividades publicitárias - 3 pontos.
	

	Adequação das qualificações e das quantificações destes profissionais à estratégia de comunicação publicitária da PREFEITURA - 3 pontos.
	

	Adequação das instalações, da infraestrutura e dos recursos materiais que estarão à disposição da execução do contrato - 1 ponto.
	

	Operacionalidade do relacionamento entre da PREFEITURA e a AGÊNCIA, esquematizado na Proposta - 1 ponto.
	

	Relevância e a utilidade das informações de marketing e comunicação, das pesquisas de audiência e da auditoria de circulação e controle de mídia que a AGÊNCIA colocará regularmente à disposição da PREFEITURA, sem ônus adicional, durante a vigência do contrato – 1  ponto.
	

	TOTAL
	

	Observações:




	QUESITO
	PONTUAÇÃO

	Repertório (Máximo 10 pontos)
	

	Ideia criativa e sua pertinência ao problema que a AGÊNCIA se propôs a resolver –  4 pontos.
	

	Qualidade da execução e do acabamento da peça e/ou do material – De 4 pontos.
	

	Clareza da exposição das informações prestadas – 2 pontos.
	

	TOTAL
	

	Observações:




	QUESITO
	PONTUAÇÃO

	Relatos de Soluções de Problemas de Comunicação (Máximo 10 pontos)
	

	Evidência de planejamento publicitário –  2 pontos.
	

	Consistência das relações de causa e efeito entre problema e solução – 3 pontos.
	

	Relevância dos resultados apresentados – 3 pontos.
	

	Concatenação lógica da exposição - 02 pontos.
	

	TOTAL
	

	Observações:




ANEXO I
PARTE 5

PLANILHA GERAL DE AVALIAÇÃO 

CONJUNTO DE INFORMAÇÕES SOBRE A PROPONENTE 

Identificação da AGÊNCIA: _________________________________________________________________________

	QUESITO
	AVALIADOR 

01
	AVALIADOR

02
	AVALIADOR

03

	Capacidade de Atendimento (Máximo 10 pontos)
	
	
	

	Porte e a tradição dos clientes atuais da AGÊNCIA e o conceito de seus produtos e serviços no mercado - 1 ponto.
	
	
	

	Experiência dos profissionais da AGÊNCIA em atividades publicitárias - 3 pontos.
	
	
	

	Adequação das qualificações e das quantificações destes profissionais à estratégia de comunicação publicitária da PREFEITURA - 3 pontos.
	
	
	

	Adequação das instalações, da infraestrutura e dos recursos materiais que estarão à disposição da execução do contrato - 1 ponto.
	
	
	

	Operacionalidade do relacionamento entre da PREFEITURA e a AGÊNCIA, esquematizado na Proposta - 1 ponto.
	
	
	

	Relevância e a utilidade das informações de marketing e comunicação, das pesquisas de audiência e da auditoria de circulação e controle de mídia que a AGÊNCIA colocará regularmente à disposição da PREFEITURA, sem ônus adicional, durante a vigência do contrato – 1  ponto.
	
	
	

	PONTUAÇÃO DO QUESITO
	
	
	

	NOTA MÉDIA DO QUESITO

	

	QUESITO
	AVALIADOR

01
	AVALIADOR

02
	AVALIADOR

03

	Repertório (Máximo 10 pontos)
	
	
	

	Ideia criativa e sua pertinência ao problema que a AGÊNCIA se propôs a resolver –  4 pontos.
	
	
	

	Qualidade da execução e do acabamento da peça e/ou do material – 4 pontos.
	
	
	

	Clareza da exposição das informações prestadas – 2 pontos.
	
	
	

	PONTUAÇÃO DO QUESITO
	
	
	

	NOTA MÉDIA DO QUESITO
	


	QUESITO
	AVALIADOR

01
	AVALIADOR

02
	AVALIADOR

03

	Relatos de Soluções de Problemas de Comunicação (Máximo 10 pontos)
	
	
	

	Evidência de planejamento publicitário –  2 pontos.
	
	
	

	Consistência das relações de causa e efeito entre problema e solução – 3 pontos.
	
	
	

	Relevância dos resultados apresentados – 3 pontos.
	
	
	

	Concatenação lógica da exposição – 2 pontos.
	
	
	

	PONTUAÇÃO DO QUESITO
	
	
	

	NOTA MÉDIA DO QUESITO
	


	NOTA TOTAL DA AGÊNCIA – CONJUNTO DE INFORMAÇÕES SOBRE A PROPONENTE (NTCIP)


	


	Observações:

4) A subcomissão técnica reavaliará a pontuação atribuída a um quesito sempre que a diferença entre a maior e a menor pontuação atribuída a este for superior a 20% (vinte por cento) da pontuação máxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilíbrio das pontuações atribuídas, conforme inc. VII, art. 6º da Lei 12.232/2010.

5) A nota média de cada quesito corresponderá à soma das notas atribuídas pelos avaliadores dividindo pelo número de avaliadores, com no máximo duas casas decimais, desprezando-se as demais, sem qualquer arredondamento.

6) A nota total da AGÊNCIA –Conjunto de Informações sobre a Proponente (NTCIP) corresponderá à soma das notas médias dos quesitos.


A CPL COMUNICA AOS LICITANTES INTERESSADOS, QUE A DATA E HORÁRIO DE PROTOCOLO E ABERTURA PERMANECEM INALTERADOS, ASSIM COMO AS DEMAIS CLÁUSULAS E CONDIÇÕES ESTABELECIDAS NO EDITAL.
Patos de Minas, 16 de maio de 2017.

José Martins Coelho
Secretário Municipal de Administração
Raquel Ribeiro de Oliveira
Presidente da CPL
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