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PREFEITURA MUNICIPAL DE PATOS DE MINAS

Rua Dr. José Olympio de Mello, 151 – Eldorado - 38705-009

Patos de Minas – MG - Telefone: 34-3822-9828 – Fax: 34-3822-9684


ANEXO I

TERMO DE REFERÊNCIA
PRESTAÇÃO DE SERVIÇOS DE PUBLICIDADE
1. 
DO OBJETO

1.1. 
Contratação, sob demanda, de serviços de publicidade e atividades complementares, que são serviços especializados de que trata o art. 2º, parágrafo 1º e seus incisos I, II e III da lei 12.232, de 2010, a serem prestados por intermédio de agência de propaganda, para atendimento das necessidades de comunicação do 
município de Patos de Minas.
1.1.1. 
Consideram-se serviços de publicidade o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituação, a concepção, a criação, a execução interna, a intermediação e a supervisão da execução externa e a distribuição de publicidade aos veículos e demais meios de divulgação, com o objetivo de promover a difusão de ideias ou informar o público em geral, de acordo com o art. 2º, caput, da Lei 12.232/2010.

1.1.2. 
As atividades complementares de que trata o artigo 2º, § 1º e incisos I, II e III da Lei 12.232/2010 consistem em:

a) Planejamento e execução de pesquisas e de outros instrumentos de avaliação e de geração de conhecimento sobre o mercado, o público-alvo, os meios de divulgação nos quais serão difundidas as peças e ações publicitárias ou sobre os resultados das campanhas realizadas;

b) Produção e execução técnica das peças e projetos publicitários criados;

c) Criação e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicação publicitária, em consonância com novas tecnologias, visando à expansão dos efeitos das mensagens e das ações publicitárias.

1.2. 
Os serviços internos a serem realizados pela CONTRATADA não poderão ser objeto de subcontratação, bem como esta não poderá subcontratar outra agência para a execução dos serviços descritos no subitem 1.1.
1.2.1. 
Os serviços internos são aqueles executados pelo pessoal e/ou com os recursos da própria agência, sendo calculados com base em parâmetros referenciais estabelecidos pelo Sindicato das Agências de Propaganda do Estado de Minas Gerais (Sinapro-MG) e não serão acrescidos de honorários nem de quaisquer encargos.
1.3.  
Para a prestação dos serviços será contratada uma agência de publicidade, doravante denominada Agência, Licitante ou Contratada.
1.4. 
Os serviços previstos nesse item abrangem as ações de publicidade institucional e de utilidade pública, sobre todos os assuntos e temas de competência ou de interesse do Município.
2. 
DA JUSTIFICATIVA


2.1. 
A contratação de serviços de publicidade conforme disposto no item 1 tem como objetivo possibilitar o atendimento das políticas públicas da Administração Pública Municipal, garantindo à população o seu conhecimento acerca dos atos, serviços, programas e campanhas institucionais.
3. 
DA VIGÊNCIA DO CONTRATO
3.1. 
O contrato a ser firmado com a Proponente vencedora vigerá até dia 31/12/2013, podendo esse prazo ser prorrogado, mediante acordo entre as partes, nos termos do art. 57, inciso II da Lei nº 8.666/93 e suas alterações.
4. 
DO VALOR TOTAL DO CONTRATO  

O valor total estimado é de R$ 461.610,00 (quatrocentos e sessenta e um mil, seiscentos e dez reais), referente à prestação dos serviços, objeto da presente licitação, podendo ser distribuído da seguinte forma:

a) Serviços internos da agência (15% do total): R$ 69.241,50 (sessenta e nove mil duzentos e quarenta e um reais e cinquenta centavos);

b) Serviços pertinentes à veiculação (65% do total): R$ 300.046,50 (trezentos mil, quarenta e seis reais e cinqüenta centavos);

c) Serviços pertinentes às atividades complementares (serviços especializados) (20% do total) : R$ 92.322,00 (noventa e dois mil, trezentos e vinte e dois reais).

4.1.1. 
A Planilha de Quantitativos, que é a Previsão de utilização até 31/12/2013.

4.1.2. 
AO CONTRATANTE reserva-se o direito de, a seu critério, utilizar ou não a totalidade dos recursos previstos.

5. 
DAS CONDIÇÕES DA PRESTAÇÃO DOS SERVIÇOS
5.1. 
Todos os serviços a serem solicitados deverão ser precedidos de uma “Requisição de Orçamento” a ser emitida pelo CONTRATANTE.
5.2. 
Os serviços a serem executados deverão obedecer às normas-padrão da atividade publicitária, de acordo com as orientações do CENP – Conselho Executivo das Normas Padrão – órgão criado pelas entidades representativas em âmbito nacional dos Anunciantes.

5.3. 
A partir da Requisição de Orçamento, a empresa CONTRATADA emitirá orçamento demonstrando claramente a composição dos preços ofertados, com base em layout previamente aprovado pela CONTRATADA e acompanhado dos documentos abaixo, dependendo do caso:

a) Serviços internos da agência => demonstrativo de valor a ser cobrado constante na tabela Sinapro, com a indicação do desconto praticado;

b) Serviços de Veiculação => da tabela vigente do veículo.

c) Serviços especializados nos termos do inc. I, parágrafo 1º, art. 2º da lei 12.232 de 2010 => de no mínimo três orçamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido. Nesse caso, a CONTRATADA deverá exigir dos fornecedores que constem nos orçamentos os produtos ou serviços que a compõem, seu preço total e o detalhamento de suas especificações e preços unitários;
c1)Os orçamentos deverão ser apresentados no original, em papel timbrado, com a identificação completa do fornecedor (nome, CNPJ ou CPF, endereço, telefone, entre outros dados) e a identificação completa (nome, RG e CPF) e assinatura do responsável;
c2) A CONTRATADA procederá à coleta de orçamentos de fornecedores em envelopes fechados, que serão abertos em sessão pública, convocada e realizada sob fiscalização do CONTRATANTE, sempre que o fornecimento de bens ou serviços tiver valor superior a 0,5% do valor global do contrato;

c3) O fornecimento de bens ou serviços de valor igual ou inferior ao limite previsto na alínea anterior está dispensado do procedimento previsto no item c2).
5.3.1. 
Os prazos para a execução dos serviços terão como ponto de partida um prévio entendimento entre o CONTRATANTE e a CONTRATADA, formalizados através da Ordem de Serviço.

5.3.1.1. O não atendimento pela CONTRATADA nos prazos exigidos pelo CONTRATANTE, injustificado ou não acatado por este, caracterizará descumprimento contratual, podendo ensejar as penalidades dele decorrentes.
5.3.2. 
O orçamento ou mapa de mídia emitido pela CONTRATADA deverá ser elaborado dentro dos parâmetros estabelecidos nas propostas técnica e de preços, apresentadas na conformidade dos itens deste instrumento, contemplando a efetiva incidência dos descontos negociados em favor do CONTRATANTE, dentro do critério de menor custo.

5.3.2.1. Pertencem ao CONTRATANTE as vantagens obtidas na negociação de compra de mídia, incluídos os eventuais descontos e as bonificações na forma de tempo, espaço ou reaplicações que tenham sido concedidos pelo veículo de comunicação.

5.3.3. 
Os valores orçados pela empresa CONTRATADA em função dos custos respectivos deverão obedecer rigorosamente, sob pena de incorrer nas penalidades previstas no contrato, à sua compatibilidade com os preços de mercado devendo ser considerado como incluídos nestes todas as despesas com materiais, ferramentas, mão de obra, embalagens, equipamentos auxiliares, além dos impostos, seguros, taxas, tributos, incidências fiscais e contribuições de qualquer natureza ou espécie, encargos sociais, trabalhistas, previdenciários, salários e quaisquer outros encargos e despesas necessárias à plena execução do objeto.
5.3.4. 
Todos os layouts e orçamentos serão submetidos à apreciação do CONTRATANTE, que decidirá quanto às suas aprovações em até 5 (cinco) dias úteis. 
5.4. 
Após aprovado o orçamento, o CONTRATANTE emitirá a Ordem de Serviço que deverá conter de forma clara e objetiva o serviço requerido, seu valor, o prazo de sua execução e todos os demais dados indispensáveis ao seu perfeito atendimento.
5.4.1. 
O CONTRATANTE somente emitirá a Ordem de Serviço após comprovação da CONTRATADA do cadastro do fornecedor, junto ao CONTRATANTE, de bens ou serviços especializados relacionados com as atividades complementares da execução do objeto do contrato, nos termos do art. 14 da lei 12.232, de 2010.

5.4.1.1. O documento que comprova o cadastro do fornecedor junto ao CONTRATANTE é o Certificado de Registro Cadastral, que deve estar vigente assim como os documentos/certidões que o compõem.
5.4.2. 
Para a emissão da Ordem de Serviço, o CONTRATANTE utilizar-se-á de preços fornecidos através do Orçamento emitido pela CONTRATADA e do comprovante do registro cadastral conforme item 5.4.1. e 5.4.1.1.
5.4.3. 
O valor total da Ordem de Serviço corresponderá ao valor total a ser desembolsado pelo CONTRATANTE para aquele serviço.

6. FISCALIZAÇÃO E ACEITAÇÃO DOS SERVIÇOS 

6.1. 
Sem restringir a plenitude da responsabilidade da CONTRATADA, o CONTRATANTE exercerá o mais amplo e completo acompanhamento dos serviços realizados. 
6.2. 
O CONTRATANTE poderá realizar avaliações da qualidade do atendimento, do nível técnico dos trabalhos e dos resultados concretos dos esforços de comunicação sugeridos pela CONTRATADA, da diversificação dos serviços prestados e dos benefícios alcançados pela negociação de preços praticada pela CONTRATADA, nos veículos e fornecedores especializados. 
6.3. 
Caso o CONTRATANTE julgue necessário, poderá executar a fiscalização, registrando em relatório trimestral todas as ocorrências, deficiências, irregularidades ou falhas porventura observadas na execução dos serviços e terá poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA, objetivando sua imediata correção. 

6.4. 
A CONTRATADA permitirá e oferecerá condições para a mais ampla e completa fiscalização, durante a vigência do Contrato, fornecendo informações, propiciando o acesso à documentação pertinente e aos serviços em execução e atendendo às observações e exigências apresentadas pela fiscalização. 
6.5. 
A fiscalização pelo CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, única, integral e exclusiva da CONTRATADA pela perfeita execução dos serviços. 

6.6. 
A CONTRATADA adotará as providências necessárias para que qualquer execução, considerada não aceitável, no todo ou em parte, seja refeita ou reparada, nos prazos estipulados pela fiscalização, sem ônus para o CONTRATANTE.
6.7. 
A aprovação dos serviços executados pela CONTRATADA ou por seus contratados não a desobrigará de sua responsabilidade quanto à perfeita execução dos serviços contratados. 
7. 
DO FATURAMENTO

7.1. 
Os tributos incidentes sobre o objeto deste instrumento ficarão sujeitos às legislações federal, estadual e municipal, pertinentes vigentes.
7.2. 
Das notas fiscais de serviços:

7.2.1. 
As notas fiscais de serviços deverão ser emitidas pela empresa CONTRATADA contra o CONTRATANTE no valor total dos serviços prestados e conter os números das Ordens de Serviços a que se referem, a discriminação de todas as informações acerca dos serviços prestados, valores devidos e serem encaminhadas ao CONTRATANTE acompanhadas dos seguintes documentos:
7.2.1.1. No caso de serviços internos da CONTRATADA:

a) Uma Via da Requisição de Orçamento;
b) Uma via do layout aprovado;

c) Demonstrativo da Tabela do Sinapro;

d) Documento emitido pela CONTRATADA discriminando os serviços executados, descontos concedidos e valores a serem cobrados;

e) Uma via da Ordem de Serviço emitida pelo CONTRATANTE;

f) Termo de Recebimento dos serviços solicitados assinado pelo servidor responsável por este recebimento;

g) Outros comprovantes/demonstrativos legíveis dos serviços prestados.

7.2.1.2. No caso de serviços pertinentes à veiculação:

a) Uma Via da Requisição de Orçamento;
b) Uma via do Orçamento (Mapa de Mídia) emitido pela CONTRATADA previamente aprovado pelo CONTRATANTE;

c) Demonstrativo da tabela vigente do veículo;

d) Uma via da Ordem de Serviços emitida pelo CONTRATANTE;

e) Relatório de conferência dos serviços de veiculação de mídia, a cargo da empresa CONTRATADA;

f) Termo de Recebimento dos serviços solicitados assinado pelo servidor responsável por este recebimento;
g) Outros comprovantes / demonstrativos legíveis dos serviços prestados;
h) Fatura ou recibo emitido pelo veículo de comunicação contra o CONTRATANTE, demonstrando o valor devido ao veículo contendo a eventual descrição dos descontos negociados. Nesse caso também o valor correspondente ao serviço deverá estar inserido na nota fiscal de serviços emitida pela CONTRATADA.

7.2.1.3. No caso de serviços especializados nos termos do inc. I, parágrafo 1º, art. 2º da lei 12.232 de 2010:

a) Uma Via da Requisição de Orçamento;

b) Todos os orçamentos obtidos no mercado; 
c) Documento emitido pela empresa CONTRATADA discriminando os serviços executados, descontos negociados, valores a serem cobrados;

d) Uma via da Ordem de Serviço emitida pelo CONTRATANTE;

e) Uma via da nota fiscal de serviços do fornecedor terceirizado aprovado, emitida contra a empresa CONTRATADA;

f) Uma via do Certificado de Registro Cadastral e documentos atualizados do fornecedor terceirizado na Prefeitura Municipal de Patos de Minas; 
g) Termo de Recebimento dos serviços solicitados assinado pelo servidor responsável por este recebimento;

h) Outros comprovantes/demonstrativos legíveis dos serviços prestados.
7.3. Nos termos da legislação tributária vigente, os serviços de veiculação de material de publicidade não estão previstos na lista de serviços tributáveis anexa à Lei Complementar nº 116/2003 e na lei complementar municipal nº 204/03 que dispõe sobre Serviços de Qualquer Natureza.
7.4. Não serão aceitas notas fiscais de serviços emitidas pelas empresas subcontratadas contra a municipalidade.
8. 
DO PAGAMENTO

8.1. 
Após a realização dos serviços, a CONTRATADA apresentará a nota fiscal de serviços correspondente juntamente com todos os documentos constantes no item 7, conforme o caso, ao CONTRATANTE, que terá o prazo de até 8 (oito) dias úteis para aprová-la ou rejeitá-la.

8.2. 
A falta da apresentação de qualquer documento obrigatório pelas leis em vigor acarretará no não pagamento da respectiva nota fiscal e das seguintes, até que a pendência seja eliminada.

8.3. 
A nota fiscal não aprovada pelo CONTRATANTE será devolvida à CONTRATADA com as informações que motivaram sua rejeição para as necessárias correções, contando o prazo estabelecido no subitem 8.1 a partir da data de sua reapresentação.

8.4. 
A devolução da nota fiscal não aprovada em hipótese alguma servirá de pretexto para que a CONTRATADA suspenda a execução dos serviços.

8.5. 
O CONTRATANTE somente efetuará o pagamento dos valores devidos após a comprovação, pela CONTRATADA, dos documentos mencionados conforme itens 7 e 8 e da verificação de sua regularidade fiscal.
8.6. 
O CONTRATANTE efetuará o pagamento das faturas no prazo de até 20 (vinte) dias corridos fora a dezena, a contar da data de sua aprovação.
9. 
DA FORMA DE CONSTITUIÇÃO DA SUBCOMISSÃO TÉCNICA 

9.1. 
As Propostas Técnicas serão analisadas e julgadas por Subcomissão Técnica constituída por 3 (três) membros que sejam formados em Comunicação, Publicidade ou Marketing ou que atuem em uma dessas áreas, sendo que 1 (um) dos membros, doravante denominado CONVIDADO, não poderá manter nenhum vínculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com a Administração Pública Municipal.
9.2. 
A escolha dos membros da Subcomissão Técnica dar-se-á por sorteio, em sessão pública, entre os nomes de uma relação que terá, no mínimo, o triplo do número de integrantes da Subcomissão, previamente cadastrados, e será composta por, pelo menos, 1/3 (um terço) de profissionais que não mantenham nenhum vínculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com a Prefeitura Municipal de Patos de Minas.
9.3. 
Os candidatos a integrarem a Subcomissão Técnica sem nenhum vínculo funcional ou contratual, direto ou indireto com a Administração Pública Municipal, serão convidados através de correspondência formal. 
9.4. 
Todos os candidatos a integrarem a Subcomissão Técnica, convidados ou designados, deverão cadastrar-se através do preenchimento de uma Ficha de Cadastro que será enviada aos mesmos.
9.5. 
A relação dos nomes referida no item 9.2., será publicada no Diário Oficial do Município, em prazo não inferior a 10 (dez) dias da data da Sessão de Sorteio e conterá, separadamente, os nomes dos que mantenham e dos que não mantenham vinculo direto e indireto com a Prefeitura Municipal de Patos de Minas. 
9.6. 
Em até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessão pública destinada ao sorteio, qualquer pessoa poderá impugnar algum integrante da relação de cadastrados. 

9.7. 
Admitida a impugnação, o impugnado terá o direito de abster-se de atuar na Subcomissão Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisão do Secretário Municipal de Governo.
9.8. 
A abstenção do impugnado ou o acolhimento da impugnação, mediante decisão fundamentada, implicará se necessário, a elaboração e a publicação de nova lista, sem o nome impugnado.

9.9. 
A sessão pública do sorteio somente será realizada após a decisão motivada de eventual impugnação, podendo ser alterada a data previamente designada a fim de garantir a possibilidade de fiscalização do sorteio por qualquer interessado.
9.10.          O sorteio será processado de modo a garantir o preenchimento das 3 (três) vagas da Subcomissão Técnica de acordo com a proporcionalidade do número de membros que mantenham ou não vínculo com a Administração Pública Municipal, ou seja, 2 (dois) membros serão sorteados dentre aqueles indicados pela Administração Pública Municipal, e 1 (um) membro será sorteado dentre aqueles convidados. 
9.11.  
Os integrantes da Subcomissão Técnica não poderão participar da Sessão de recebimento e abertura dos Invólucros com as propostas Técnicas e Comerciais. 
10. 
DOS DIREITOS AUTORAIS 
10.1. 
A CONTRATADA cede ao CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor das idéias (incluídos os estudos, análises e planos), campanhas, peças e materiais publicitários, de sua propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos, criados em decorrência do Contrato. 

10.1.1. O valor dessa cessão é considerado incluído nas modalidades de remuneração definidas no item 16 deste Termo de Referência. 

10.1.2. O CONTRATANTE poderá, a seu juízo, utilizar referidos direitos diretamente ou através de fornecedores, durante a vigência do Contrato, sem que lhe caiba qualquer ônus perante a CONTRATADA, seus empregados, prepostos ou fornecedores. 

10.2. 
Com vistas às contratações para a execução de serviços que envolvam direitos de autor e conexos, a CONTRATADA solicitará dos fornecedores orçamentos que prevejam a cessão dos respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pelo CONTRATANTE. 

10.2.1. A CONTRATADA utilizará os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessão e condicionará a contratação ao estabelecimento, no ato de cessão/orçamento/contrato, de cláusulas em que o fornecedor garanta a cessão pelo prazo definido pelo CONTRATANTE em cada caso.
10.2.1.1. Na reutilização de peças por período igual ao inicialmente pactuado, o percentual a ser pago pelo CONTRATANTE em relação ao valor original dos direitos patrimoniais de autor e conexos será de no máximo 50% (cinquenta por cento). Para a reutilização por períodos inferiores, o percentual máximo será obtido pela regra de três simples. 

10.2.1.2. O valor inicialmente contratado poderá ser reajustado tendo como parâmetros básicos os preços vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no máximo, a variação do Índice Geral de Preços Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundação Getúlio Vargas, desde que decorrido pelo menos um ano da cessão original dos direitos, na hipótese de prorrogação contratual. 

10.2.2. Na reutilização de peças por período igual ao inicialmente pactuado, o percentual em relação ao valor original da cessão de uso de obras consagradas incorporadas a essas peças, a ser pago pelo CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras, será de no máximo 50% (cinquenta por cento). Para a reutilização por períodos inferiores, o percentual máximo será obtido pela regra de três simples. 

10.2.2.1. O valor inicialmente contratado poderá ser reajustado tendo como parâmetros básicos os preços vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no máximo, a variação do Índice Geral de Preços – Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundação Getúlio Vargas, desde que decorrido pelo menos um ano da cessão original dos direitos, na hipótese de prorrogação contratual.
10.2.3. Quando da reutilização de quaisquer peças publicitárias, conforme previsto nos itens 15.2.1. e 15.2.2., o valor a ser pago pelo CONTRATANTE será negociado caso a caso, tendo como parâmetros básicos a qualidade e os preços praticados no mercado, obedecidos os percentuais máximos definidos neste instrumento. 

10.3. 
Qualquer remuneração devida em decorrência da cessão dos direitos patrimoniais de autor e conexos será sempre considerada como já incluída no custo de produção. 

10.4. 
A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, em todos os orçamentos de produção, os custos dos cachês, os de cessão de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) à peça e os de cessão dos demais direitos patrimoniais de autor e conexos. 

10.5. 
A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com fornecedores, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de reportagens, documentários e similares, que não impliquem direitos de imagem e som de voz, cláusulas escritas estabelecendo: 

10.5.1. Que o CONTRATANTE poderá solicitar, a qualquer tempo, pelo prazo de 5 (cinco) anos, cópias das imagens contidas no material bruto produzido, as quais deverão ser entregues em Bluray ou DVD, conforme solicitação do CONTRATANTE.
10.5.2. A cessão dos direitos patrimoniais do autor desse material ao CONTRATANTE, que poderá, a seu juízo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de fornecedores, durante a vigência do Contrato, sem que lhe incorra qualquer ônus perante os cedentes desses direitos. 

10.5.3. Que qualquer remuneração devida em decorrência dessa cessão será sempre considerada como já incluída no custo de produção. 
11. 
DA PONTUAÇÃO DA PROPOSTA TÉCNICA
11.1. 
É vedada a participação, na sessão de recebimento e abertura dos Invólucros com as Propostas Técnicas, dos membros designados para a Subcomissão Técnica.

11.2. 
As Propostas Técnicas constantes nos Invólucros Nº 1 e 3 serão analisadas e pontuadas individualmente em atendimento às condições estabelecidas no Edital e em seus anexos.
11.3. 
A Subcomissão Técnica deverá preencher as seguintes planilhas:

a) “Planilha Individual de Avaliação – Plano de Comunicação Publicitária” – ANEXO 5;

b) “Planilha Geral de Avaliação – Plano de Comunicação Publicitária” – ANEXO 6;

c) “Planilha Individual de Avaliação – Demais Informações acerca da Licitante” – ANEXO 7;
d) “Planilha Geral de Avaliação – Demais Informações acerca da Licitante – ANEXO 8”;
e) “Resumo Geral da Avaliação” – ANEXO 9.

11.4. 
A nota total da Proposta Técnica está limitada ao máximo de 100 pontos, devendo ser utilizados números inteiros para pontuação dos quesitos, segundo a metodologia a seguir:

11.5. 
Plano de Comunicação Publicitária, distribuídos nos seguintes quesitos:

11.5.1. Raciocínio Básico – a acuidade de compreensão – Até 15 pontos:
a) Das funções e do papel do CONTRATANTE no contexto social, político e econômico – De 0 a 2 pontos:
b) Da natureza, da extensão e da qualidade das relações do CONTRATANTE com seus públicos - De 0 a 2 pontos;

c) Das características do CONTRATANTE e das suas atividades que sejam significativas para a comunicação publicitária - De 0 a 2 pontos;

d) Sobre a natureza e a extensão do objeto licitado - De 0 a 3 pontos;

e) Do problema específico de comunicação a ser enfrentado pelo CONTRATANTE - De 0 a 3 pontos;

f) Das necessidades de comunicação do CONTRATANTE para enfrentar este problema de comunicação - De 0 a 3 pontos.

11.5.2. Estratégia de Comunicação Publicitária - Até 20 pontos:

a) A adequação do partido temático e do conceito propostos à natureza e à qualificação do CONTRATANTE e a seu problema específico de comunicação – De 0 a 3 pontos;

b) A consistência lógica e a pertinência da argumentação apresentada em defesa do partido temático e do conceito propostos - De 0 a 4 pontos;

c) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicação do CONTRATANTE com seus públicos - De 0 a 3 pontos;

d) A adequação e a exeqüibilidade da estratégia de comunicação publicitária proposta para a solução do problema específico de comunicação do CONTRATANTE - De 0 a 3 pontos;

e) A consistência lógica e a pertinência da argumentação apresentada em defesa da estratégia de comunicação publicitária proposta - De 0 a 3 pontos;

f) A capacidade de articular os conhecimentos sobre o CONTRATANTE, o mercado na qual se insere, seu problema específico de comunicação, seus públicos, os resultados e metas por ela desejadas e a verba disponível - De 0 a 4 pontos.
11.5.3. Idéia Criativa – Até 30 pontos:
a) Sua adequação ao problema específico de comunicação do CONTRATANTE - De 0 a 3 pontos;

b) Sua adequação à estratégia de comunicação publicitária sugerida pela licitante - De 0 a 3 pontos;

c) Sua adequação ao universo cultural dos segmentos de público-alvo - De 0 a 3 pontos;
d) A multiplicidade de interpretações favoráveis que comporta - De 0 a 3 pontos;
e) A originalidade da combinação dos elementos que a constituem - De 0 a 3 pontos;
f) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta - De 0 a 3 pontos;
g) Sua pertinência às atividades do CONTRATANTE e à sua inserção nos contextos social, político e econômico - De 0 a 3 pontos;
h) Os desdobramentos comunicativos que ensejam, conforme demonstrado nos exemplos de peças e ou material apresentados - De 0 a 3 pontos;
i) A exequibilidade das peças e ou do material - De 0 a 3 pontos;
j) A compatibilidade da linguagem utilizada nas peças e ou no material aos meios e aos públicos propostos - De 0 a 3 pontos.
11.5.4. Estratégia de Mídia e Não Mídia – Até 15 pontos:
a) O conhecimento dos hábitos de consumo de comunicação dos segmentos de públicos prioritários - De 0 a 3 pontos;
b) A capacidade analítica evidenciada no exame destes hábitos - De 0 a 3 pontos;
c) A Consistência do plano simulado de distribuição das peças e ou do material em relação às duas alíneas anteriores - De 0 a 3 pontos;
d) A economicidade da aplicação da verba de mídia, evidenciada no plano simulado de distribuição de peças e ou do material - De 0 a 3 pontos;
e) A otimização da mídia segmentada, alternativa e de massa - De 0 a 3 pontos.
11.6. 
O Conjunto de Informações sobre a Proponente será avaliado de acordo com os seguintes quesitos:

11.6.1. Capacidade de Atendimento – Até 12 pontos: 
a) O porte e a tradição dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e serviços no mercado - De 0 a 2 pontos;
b) A experiência dos profissionais da licitante que estarão envolvidos na execução do contrato conforme relação mínima prevista na alínea b do subitem 10.6.2.1. - De 0 a 2 pontos;

c) A adequação das qualificações e das quantificações destes profissionais à estratégia de comunicação publicitária do CONTRATANTE - De 0 a 2 pontos;

d) A adequação das instalações, da infraestrutura e dos recursos materiais que a licitante colocará à disposição da execução do contrato, em caráter prioritário - De 0 a 2 pontos;

e) A operacionalidade do relacionamento entre o CONTRATANTE e a licitante, esquematizado na Proposta - De 0 a 2 pontos;

f) A relevância e a utilidade das informações de marketing e comunicação, das pesquisas de audiência e da auditoria de circulação e controle de mídia que a licitante colocará regularmente à disposição do CONTRATANTE, sem ônus adicional, durante a vigência do contrato - De 0 a 2 pontos.
11.6.2. Repertório – Até 8 pontos:
a) A idéia criativa e sua pertinência ao problema a ser resolvido – De 0 a 3 pontos;

b) A qualidade da execução e do acabamento da peça e ou do material – De 0 a 3 pontos;

c) A clareza da exposição das informações prestadas – De 0 a 2 pontos.

11.7. 
Cada avaliador atribuirá uma nota para cada item do quesito da Proposta Técnica. Esta nota deverá ter no máximo duas casas decimais.
11.8. 
Se na avaliação de um quesito, a diferença entre a maior e a menor pontuação for maior que 20% da pontuação máxima do quesito, a Subcomissão Técnica reavaliará a pontuação atribuída ao quesito, com o fim de restabelecer o equilíbrio das pontuações atribuídas, de conformidade com os critérios objetivos postos no instrumento convocatório.

11.9. 
A nota média de cada quesito corresponderá à soma das notas atribuídas pelos avaliadores dividindo pelo número de avaliadores, com no máximo duas casas decimais, desprezando-se as demais, sem qualquer arredondamento.

11.10. A nota total da campanha – Plano de Comunicação Publicitária (NTPCP) corresponderá à soma das notas médias de seus quesitos.

11.11. A nota total da licitante – Conjunto de Informações sobre a Proponente (NTCIP) corresponderá à soma das notas médias de seus quesitos.

11.12. A nota técnica total (NTT) de cada licitante será calculada da forma abaixo e expressa no ANEXO 9:

NTT = NTPCP + NTCIP
Onde: 

NTT = Nota Total Técnica

NTPCP = Nota Total Plano de Comunicação Publicitária (ANEXO 6);
NTCIP = Nota Total Conjunto de Informações sobre a Proponente (ANEXO 8).
11.13. Será classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento das Propostas Técnicas, a licitante que obtiver a maior nota técnica total (NTT).

11.14. Será desclassificada a Proposta que:

a) Não atender às exigências do presente Edital e de seus anexos;

b) Não alcançar, no total, a nota mínima de 52 (cinquenta e dois) pontos;

c) Obtiver nota zero em quaisquer dos quesitos.
11.15. Conforme o § 2º do artigo 6º da Lei 12.232, de 2010, se houver desclassificação de alguma proposta técnica por descumprimento das disposições do instrumento convocatório, ainda assim será atribuída pontuação a seus quesitos, a ser lançada em planilhas que ficarão acondicionadas em invólucro fechado e rubricado no fecho pelos membros da Subcomissão Técnica prevista no § 1º do artigo 10º da Lei nº 12.232, de 2010, até que expirem os prazos para interposição de recursos relativos a essa fase da licitação, exceto nos casos em que o descumprimento resulte na identificação do proponente antes da abertura do Invólucro 2 – Proposta Técnica – Plano de Comunicação Publicitária – via identificada.
12. 
DA PONTUAÇÃO DA PROPOSTA COMERCIAL
12.1. 
É vedada a participação, na sessão de recebimento e abertura dos Invólucros com as Propostas Comerciais, dos membros designados para a Subcomissão Técnica.

12.2. 
As Propostas Comerciais das licitantes classificadas serão examinadas, preliminarmente, quanto ao atendimento das condições estabelecidas no Edital e em seus anexos.

12.3. 
Para a Pontuação Comercial será preenchido o “Roteiro para Pontuação Comercial” conforme modelo descrito no ANEXO 10.
12.4. 
Será desclassificada a Proposta Comercial que apresentar percentuais baseados em outra Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos serviços.

12.5. 
Os quesitos a serem valorados são os constantes na tabela abaixo:
	QUESITOS A SEREM AVALIADOS
	NÚMERO DE PONTOS

	1) Percentual de desconto sobre os custos internos baseado na tabela referencial de preços do Sindicato das Agências de Propaganda do Estado de Minas Gerais (Sinapro-MG).

	A pontuação obtida pela empresa corresponderá ao percentual de desconto oferecido por ela multiplicado por 0,78125, iniciando-se em, no mínimo, 50% (cinquenta por cento) de desconto, até a pontuação máxima de 62,50 pontos.
Todas as propostas que oferecerem desconto acima de 80% receberão 62,50 pontos.

Para efeito de cálculo, o percentual de desconto oferecido será arredondado para duas casas decimais, assim como o resultado obtido.

Exemplo:

50% de desconto = 39,06 pontos

65% de desconto = 50,78 pontos
80% de desconto = 62,50 pontos


	2) Percentual de honorários sobre os custos de produção realizada por terceiros ou custo efetivo dos serviços de suprimentos contratados, cuja distribuição não proporcione à Contratada o desconto de agência concedido pelos veículos de divulgação, nos termos do artigo 11 da Lei nº 4.680/65.
	A cada ponto percentual de honorários oferecido corresponderá a um decréscimo de 2,50 pontos sobre a pontuação máxima do item (37,50 pontos) de acordo com a seguinte fórmula:

Pontos = (percentual de honorários x -2,5) + 37,5, considerando um máximo permitido de 15%.

Exemplo:

0,00% de honorários = 37,50 pontos

0,50% de honorários = 36,25 pontos

1,00% de honorários = 35,00 pontos

1,63% de honorários = 33,43 pontos

2,00% de honorários = 32,50 pontos

3,00% de honorários = 30,00 pontos

10,00%  de honorários = 12,50 pontos

11,00%  de honorários = 10,00 pontos

12,00%  de honorários =   7,50 pontos

15,00%  de honorários =   0,00 pontos




	PONTUAÇÃO MÁXIMA (NCT)
	100 PONTOS


12.6. 
Os descontos oferecidos deverão ter no máximo 2 (duas) casas decimais.

12.7. 
A nota de cada Proposta Comercial será obtida mediante a soma das notas dos quesitos constantes no item 17.5.
12.8. 
A Proposta Comercial que obtiver o maior somatório das notas será considerada como a de menor preço.

13. 
DA NOTA GERAL

13.1. 
As propostas técnica e comercial serão julgadas tendo por base os conteúdos e informações constantes neste Termo de Referência.
13.2. 
Serão desclassificadas as propostas técnicas ou comerciais que não atenderem às exigências do Edital.
13.3. 
Será considerada vencedora do certame licitatório a proposta que obtiver a maior NOTA GERAL (NG), resultante da fórmula a seguir:

NG = (NTT X 7) + (NCT X 3)
                     10

Onde:  NG  = Nota Geral

           NTT   = Nota Técnica Total
           NCT  = Nota Comercial Total
           7 (sete)   = Fator de Ponderação (multiplicação) da NTT
           3 (três)   = Fator de Ponderação (multiplicação) da NCT
13.4.  No caso de empate entre duas ou mais propostas, o desempate será procedido mediante sorteio público.
14. 
DAS OBRIGAÇÕES DA CONTRATADA
14.1. 
Constituem obrigações da CONTRATADA:
14.1.1. Designar um profissional que seja responsável pelo relacionamento estratégico com o CONTRATANTE, com autonomia para tomar decisões que impactem no bom andamento dos serviços;

14.1.2. Informar o CONTRATANTE todos os acontecimentos inerentes às atividades objeto deste instrumento;

14.1.3. Comprovar, a qualquer momento, o pagamento dos tributos que incidirem sobre a execução dos serviços prestados;

14.1.4. Cumprir todas as exigências deste Termo de Referência e respectivo Contrato;

14.1.5. Manter, durante toda a execução do contrato, em compatibilidade com as obrigações por ela assumidas, todas as condições de habilitação e qualificação exigidas na licitação.
14.1.6. Prestar esclarecimentos ao CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos noticiados que envolvam a CONTRATADA, independente de solicitação;

14.1.7. Responsabilizar-se por toda a coordenação e orientação técnica inerente ao implemento e à execução das rotinas previstas neste instrumento, devendo manter o padrão de qualidade dos serviços prestados e dos profissionais designados;
14.1.8. Cumprir todas as leis e imposições federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-se por todos os prejuízos decorrentes de infrações a que houver dado causa;

14.1.9. Cumprir a legislação trabalhista com relação aos seus funcionários, e quando for o caso, com relação a funcionários de terceiros contratados;

14.1.10. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissão total ou parcial nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os serviços contratados;

14.1.11. Responder integralmente por todos os encargos sociais, fiscais, seguros, indenizações e outros dispêndios ocasionados pelo vínculo empregatício, com relação aos seus empregados que prestam serviços para o CONTRATANTE, por constituírem ônus exclusivos da CONTRATADA. Em decorrência, a CONTRATADA assumirá prontamente, de forma integral e sem quaisquer limitações, todas as responsabilidades, isentando o CONTRATANTE, expressa e inquestionavelmente, de qualquer litígio ou despesa.
14.1.12. Responsabilizar-se pelo ônus resultante de quaisquer ações, demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de ações judiciais que lhe venham a ser atribuídas por força de lei, relacionadas com o cumprimento do presente instrumento. 

14.1.13. Responder civil e/ou criminalmente, por eventuais danos ou delitos causados por seus empregados, prepostos e/ou contratados ao CONTRATANTE ou a terceiros, devendo indenizar todos os prejuízos ocasionados. 

14.1.14. Reembolsar o CONTRATANTE, caso seus empregados, prepostos e/ou contratados causem danos materiais ao patrimônio deste.

14.1.15. Em reclamações trabalhistas, eventualmente propostas por seus empregados, prepostos ou ex-funcionários envolvendo o CONTRATANTE, a CONTRATADA responsabilizar-se-á pela defesa, inclusive por custos, despesas e honorários advocatícios, bem como pelo cumprimento das decisões judiciais, isentando ainda o CONTRATANTE de quaisquer responsabilidades e/ou ônus decorrentes direta ou indiretamente dos referidos processos judiciais.

14.1.16. Responsabilizar-se pelos danos causados ao CONTRATANTE ou a terceiros, decorrentes de sua culpa ou dolo na execução dos serviços.

14.1.17. Responsabilizar-se por quaisquer acidentes de que possam ser vítimas seus empregados e/ou prepostos, quando nas dependências do CONTRATANTE, ou em qualquer outro local onde estejam prestando os serviços, devendo adotar as providências que, a respeito, exigir a legislação em vigor.

14.1.18. Manter entendimento com o CONTRATANTE, objetivando evitar interrupções ou paralisações na execução dos serviços.

14.1.19. Solucionar todos os eventuais problemas pertinentes ou relacionados com a execução dos serviços, mesmo que para isso outra solução não prevista tenha que ser apresentada, para aprovação e implementação, sem ônus adicionais para o CONTRATANTE.

14.1.20. Responsabilizar-se por todas as despesas com materiais, mão-de-obra, transportes, hospedagem, equipamentos, máquinas, impostos, seguros, taxas, tributos, incidências fiscais, trabalhistas, previdenciárias, salários, custos diretos e indiretos, encargos sociais e contribuições de qualquer natureza ou espécie, necessários à perfeita execução do objeto deste instrumento.

14.1.21. Realizar, com seus próprios recursos, todos os serviços relacionados ao objeto deste instrumento, de acordo com as especificações ora estipuladas. 

14.1.22. Responder, perante o CONTRATANTE e terceiros, por eventuais prejuízos e danos decorrentes de sua demora ou de sua omissão, na condição dos serviços de sua responsabilidade, ou por erro seu na execução dos serviços.

14.1.23. A assinatura do contrato não implicará ao CONTRATANTE, vínculo ou obrigação trabalhista, direta ou indireta, de qualquer natureza, obrigando-se ainda a CONTRATADA a manter o CONTRATANTE a salvo de qualquer litígio, assumindo todas as obrigações fiscais, trabalhistas e previdenciárias referentes ao pessoal alocado para o cumprimento do presente objeto.
14.1.24. Manter comunicação frequente com o CONTRATANTE, oferecendo-lhe informações acerca do andamento dos serviços e da evolução dos processos permitindo, assim, eventuais adequações e ajustes que se façam necessários.
14.1.25. Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovação da capacidade de atendimento (Proposta Técnica que deu origem ao contrato) na elaboração dos serviços objeto deste, admitida sua substituição por profissionais de experiência equivalente ou superior, desde que previamente aprovada pelo CONTRATANTE;

14.1.26. Dedicar esforços no sentido de obter as melhores condições nas negociações junto a terceiros e transferir, integralmente, ao CONTRATANTE descontos especiais (além dos normais, previstos em tabelas), bonificações, reaplicações, prazos especiais de pagamento e outras vantagens. O desconto de antecipação de pagamento será igualmente transferido ao CONTRATANTE, caso este venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.
14.1.27. Cumprir as determinações descritas no item 10 deste Termo de Referência no que diz respeito aos direitos autorais.
14.1.28. Para o fornecimento de bens ou serviços especializados, a CONTRATADA deverá observar as seguintes condições: 

a) Apresentar, no mínimo, 3 (três) orçamentos coletados entre fornecedores que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido;
b) Somente fornecedores previamente cadastrados junto ao CONTRATANTE, estarão aptos a fornecerem à CONTRATADA bens ou serviços especializados relacionados com as atividades complementares de execução do objeto deste contrato em conformidade com o artigo 14 da Lei nº 12.232/2010;
c) Exigir dos fornecedores que constem dos orçamentos os produtos ou serviços que a compõem, seu preço total e o detalhamento de suas especificações e preços unitários; 
d) Os orçamentos deverão ser apresentados no original, em papel timbrado, com a identificação completa do fornecedor (nome, CNPJ ou CPF, endereço, telefone, entre outros dados) e a identificação completa (nome, RG e CPF) e assinatura do responsável; 

14.1.29. Obter aprovação prévia do CONTRATANTE através da Ordem de Serviço emitida por esta, para assumir despesas relacionadas aos seus custos internos, serviços complementares e à veiculação ou outra qualquer relacionada com este instrumento.
14.1.30. Produzir, após a respectiva aprovação do serviço pelo CONTRATANTE, cópias de filmes para TV, spots para rádio, jingles, entre outros, inclusive em sistema profissional solicitado pelo CONTRATANTE, bem como, fotolito e provas de fotolito de peças para mídia e/ou impressão.
14.1.31. Orientar e supervisionar a produção e a impressão das peças gráficas aprovadas pelo CONTRATANTE.

14.1.32. Os pagamentos a terceiros por serviços prestados, incluídos os de veiculação, serão efetuados, pela CONTRATADA, nos prazos e condições previamente aprovados pelo CONTRATANTE e expressos pelos fornecedores em seus documentos fiscais.
14.1.33. Providenciar o cadastro prévio, junto ao CONTRATANTE, das empresas que eventualmente vierem a ser subcontratadas para o fornecimento de bens ou serviços especializados, relacionados com as atividades complementares da execução do objeto deste instrumento, nos termos preceituados pelo artigo 2º, § 1º e artigo 14, todos da lei nº 12.232, de 29 de abril de 2010.

14.1.33.1. A CONTRATADA deverá sempre buscar ampliar o rol de empresas cadastradas junto ao Município para o pronto atendimento das necessidades do CONTRATANTE, quando da seleção do(s) fornecedor (es) para a prestação dos serviços especializados, desejável ter o mínimo de 6 (seis) empresas regularmente cadastradas para cada um dos tipos de serviços  pelo menos a seguir:
· Serviços gráficos;
· Produção de VT;
· Produção de spot;
· Confecção de banners/adesivos.
14.1.34. A empresa CONTRATADA deverá, durante o período de, no mínimo, 5 (cinco) anos após a extinção do contrato, manter acervo comprobatório da totalidade dos serviços prestados e das peças publicitárias produzidas, em atendimento ao art. 17º da lei 12.232, de 2010.
14.1.35. A empresa CONTRATADA deverá substituir imediatamente qualquer empregado e/ou preposto, notadamente quando verificada a falta de qualificação, zelo e/ou dedicação na execução das tarefas, ou outros comportamentos que prejudiquem as atividades e resultados, objeto deste instrumento.

14.1.36. Obedecer ao que determina o parágrafo 1º, art. 37 da Constituição Federal que determina que a publicidade dos atos, programas, obras, serviços e campanhas dos órgãos públicos deverá ter caráter educativo, informativo ou de orientação social, dela não podendo constar nomes, símbolos ou imagens que caracterizem promoção pessoal de autoridades ou servidores públicos.
15. 
DAS OBRIGAÇÕES DO CONTRATANTE
15.1.1. Comunicar à CONTRATADA toda e qualquer orientação acerca dos serviços, excetuados os entendimentos verbais determinados pela urgência, que deverão ser confirmados, por escrito, no prazo de até 24 (vinte e quatro) horas.
15.1.2. Fornecer e colocar à disposição da CONTRATADA todos os elementos e informações que se fizerem necessários à execução dos serviços;

15.1.3. Acompanhar e fiscalizar a execução dos serviços prestados, nos aspectos técnicos, de segurança, de confiabilidade e quaisquer outros de seu interesse, através de pessoal próprio ou de terceiros designados para este fim.

15.1.4. Avaliar a qualidade dos serviços, podendo rejeitá-los no todo ou em parte, caso estejam em desacordo com o constante neste instrumento.
15.1.5. Fornecer material institucional em mídia, impressa ou digital para que a CONTRATADA repasse as informações à mão de obra subcontratada, para que a mesma fique alinhada aos objetivos do CONTRATANTE.
15.1.6. Obedecer ao que determina o parágrafo 1º, art. 37 da Constituição Federal que determina que a publicidade dos atos, programas, obras, serviços e campanhas dos órgãos públicos deverá ter caráter educativo, informativo ou de orientação social, dela não podendo constar nomes, símbolos ou imagens que caracterizem promoção pessoal de autoridades ou servidores públicos.
16. 
DA REMUNERAÇÃO

16.1. 
Pela perfeita execução do objeto e obedecidas todas as demais condições estipuladas no contrato, o CONTRATANTE pagará à CONTRATADA os preços, estipulados em bases percentuais, abaixo indicados:

16.1.1. Percentual de desconto sobre os custos internos baseado na tabela referencial de preços do Sindicato das Agências de Propaganda do Estado de Minas Gerais (Sinapro-MG);

16.1.2. Percentual de honorários sobre os custos de produção realizada por terceiros ou custo efetivo dos serviços de suprimentos contratados, cuja distribuição não proporcione à Contratada, o desconto de agência concedido pelos veículos de divulgação, nos termos do artigo 11 da Lei nº 4.680/65.
16.1.3. Quando a responsabilidade da Agência limitar-se exclusivamente à contratação ou pagamento do serviço ou suprimento sobre o valor respectivo, a Contratada pagará à Agência honorários de 5% (cinco por cento).
16.1.4. A Contratada não fará jus a honorários ou a qualquer outra remuneração incidente sobre os preços dos serviços especializados prestados por fornecedores referentes à produção e à execução técnica de peça e ou material cuja distribuição proporcione a ela o desconto de agência concedido pelos veículos de divulgação, nos termos do artigo 11 da Lei nº 4.680/65.
16.2. 
A CONTRATADA não poderá cobrar sobre os layouts reprovados.
16.3. 
Além da remuneração prevista no subitem 21.1., a CONTRATADA fará jus ao desconto de Agência à base percentual bruta de 17% (dezessete por cento) dos preços de tabela ou dos preços negociados de veiculação, prevalecendo sempre o menor dos dois, desconto este concedido pelos veículos de comunicação, em conformidade com o artigo 11 da Lei Federal nº 4.680/65, regulamentada pelo Decreto Federal nº 57.690/66 e alterada pelo Decreto Federal nº 4.563/2002. 

16.3.1. Dos 20% (vinte por cento) de desconto padrão de direito da CONTRATADA, esta estará repassando ao CONTRATANTE 3% (três por cento), em consonância com o que estipula o Anexo B das Normas-Padrão do CENP (Conselho Executivo das Normas-Padrão).
16.4. 
As taxas contratadas incluem todas as despesas diretas e indiretas, inclusive seguros, tributos e encargos de qualquer natureza e quaisquer outras que onerem a prestação dos serviços. 

17. 
DAS DISPOSIÇÕES FINAIS
17.1. 
A simples participação no certame evidencia ter as proponentes examinado cuidadosamente o edital e seus anexos, e se inteirado de todos os seus detalhes e com eles haver concordado. 
Marco Aurélio do Valle, Cel PM QOR

Secretário Municipal de Governo
ANEXO I

PARTE 1

BRIEFING
Cliente: Prefeitura Municipal de Patos de Minas – Minas Gerais

Campanha: Prevenção e combate à dengue
1) Cenário
a) Informações Gerais

O município de Patos de Minas está situado na Região do Alto Paranaíba e na Mesorregião do Triângulo Mineiro e Alto Paranaíba. Segundo estimativa do IBGE de 2013, sua população é de 146.416 habitantes. Patos de Minas é uma das 20 maiores cidades do Estado de Minas Gerais. Considerada polo econômico regional, a cidade ganhou projeção nacional através da Festa Nacional do Milho realizada no mês de maio. Foca as suas atividades econômicas no agronegócio, agroindústria, agricultura e pecuária.


A localização privilegiada, que liga a cidade a grandes centros comerciais como São Paulo, Brasília, Uberlândia e Belo Horizonte, favoreceu o desenvolvimento econômico do Município.

O município de Patos de Minas é dividido em oito distritos: 
· Patos de Minas (distrito-sede): Elevado a distrito em 1850 (subordinado a Patrocínio), elevado à vila em 1950 e a sede do Município em 1892.

· Santana de Patos: Elevado a distrito em 1872, denominado Santana do Paranaíba até 1920, e apenas Santana, de 1920 a 1933.

· Chumbo: Elevado a distrito em 1876, até 1923 era denominado Dores do Areado.

· Bom Sucesso: Elevado a distrito em 1960, chamado de Bom Sucesso de Patos até 1988.

· Major Porto: Elevado a distrito em 1960.

· Pindaíbas: Elevado a distrito em 1976.

· Pilar: Elevado a distrito em 1992. Já havia sido um distrito entre 1923 e 1936, sendo denominado Minas Vermelhas.

· Alagoas: Elevado a distrito em 2012.

A população do município de Patos de Minas, de acordo com estimativas realizadas pelo IBGE - Instituto Brasileiro de Geografia e Estatística, divulgadas em 1º de julho de 2011, apresenta os seguintes dados:
· População masculina: 69.001 habitantes - 49,34%,

· População feminina: 70.847 habitantes - 50,66%, 

· Total das populações por gênero: 139.848 habitantes - 100,00%.

· Zona urbana: 127.864 habitantes - 91,43%,

· Zona rural: 11.984 habitantes - 8,57%, 

· Total da população do Município: 139.848 habitantes - 100,00%.
	Cor/Raça
	Percentagem

	Branca
	59.3%

	Negra
	4.1%

	Parda
	35.5%

	Amarela
	0.9%

	Indígena
	0.04%


Fonte: Censo 2010


Quanto à religião, o Município apresenta os seguintes dados: Católica: 61,03%; Evangélica: 35,86%; Outras: 3.11%.


A rede hospitalar está estruturada em hospitais particulares e públicos com capacidade de 300 leitos, atendendo também às cidades vizinhas. Os particulares são os hospitais Nossa Senhora de Fátima, Vera Cruz, Imaculada, São Lucas e Clínica Actual. A rede pública conta com apenas com o Hospital Regional Antônio Dias.

A cidade possui duas emissoras de TV, cinco rádios FM, duas rádios AM, um semanário e nove portais de notícias:
· Emissoras de TV: TV Integração e NTV;
· Rádios FM: Clube FM, FM Liberdade, Nossa FM, Jovem Pan e Educadora FM;
· Rádios AM: Clube AM e Rádio Patos;
· Semanário: Folha Patense;
· Portais de Notícias: Patos Hoje, Patos Notícias, Clube Notícia, Patos Urgente, Patos Um, Patos Agora, Patos em Destaque, AG Esporte e TV LUX.

A cidade conta ainda com um terminal rodoviário no qual operam linhas para diversas cidades do País:
· Gontijo: Belo Horizonte, Uberaba, Araxá, São Gotardo, Varjão de Minas, São Gonçalo do Abaeté, Três Marias, Pirapora, Goiânia, São José do Rio Preto, Bom Jesus da Lapa, Vitória da Conquista, Feira de Santana, Aracaju, Maceió e Recife;
· São Cristóvão: Uberlândia, Araguari, Monte Carmelo, Paracatu, Unaí, João Pinheiro, Brasilândia, Guimarânia, Cruzeiro da Fortaleza e Brasília;
· Expresso de Luxo: Lagoa Formosa e Carmo do Paranaíba;
· Santa Rita: Presidente Olegário e Lagoa Grande;
· União: Palmas, Caldas Novas, Uberlândia, Uberaba, Guimarânia, Patrocínio, Pirapora, Montes Claros e Rio de Janeiro;
· Leãozinho: Coromandel, Lagamar, Vazante, Guarda-Mor e Paracatu;
· Continental: Franca, Ribeirão Preto, Campinas e São Paulo.

O Aeroporto de Patos de Minas opera com dois voos regulares por dia:
· Azul/Trip: Patos de Minas - Belo Horizonte.

· Azul/Trip: Patos de Minas – Uberlândia.
b) Apresentação da Prefeitura de Patos de Minas

A Prefeitura Municipal de Patos de Minas tem a sua sede instalada na Cidade Administrativa Osvaldo Amorim, localizada na Rua Dr. José Olympio de Mello, 151, bairro Eldorado. O Atual Prefeito é o Sr. Pedro Lucas Rodrigues e o Vice-Prefeito, o Sr. Sandro Ângelo de Andrade. 
Ela está estruturada em 10 (dez) Secretarias, quais sejam: 
· Governo;

· Finanças e Orçamento;

· Administração;
· Saúde;

· Planejamento e Urbanismo e  Desenvolvimento Econômico;

· Desenvolvimento Social;

· Educação;

· Agricultura, Pecuária e Abastecimento;

· Educação;

· Infraestrutura.

Ainda existem 3 (três) órgãos com status de secretaria: A Advocacia-Geral do Município, a Controladoria-Geral e o Instituto dos Servidores Públicos Municipais (IPREM). Consta no quadro de funcionários da Prefeitura o registro de 3.100 funcionários.

c) Situação Hipotética para elaboração do Briefing

De janeiro até o início de agosto de 2013, apenas uma pessoa morreu em Patos de Minas por causa da dengue. Outras 1933 tiveram diagnóstico da doença confirmado. Os dados são da Secretaria de Saúde de Patos de Minas, departamento de Vigilância Epidemiológica e Ambiental da Secretaria de Saúde, em Patos de Minas, o Secretário Municipal de Saúde, Dirceu Deocleciano Pacheco. Diante dos números e do risco, a sociedade se mobiliza no combate ao Aëdes Aegypti, transmissor da doença. Enquanto a Secretaria de Saúde desenvolve estratégias de prevenção e tratamento, as comunidades também se organizam a fim de eliminar o problema: nos bairros, nas escolas, nas igrejas, nas associações de moradores, em casa. 

2) Job


Desenvolver uma campanha publicitária com foco na prevenção e no combate à dengue, na sociedade patense.
3) Objetivo e Meta

3.1) Objetivo

Nosso objetivo de comunicação é gerar não somente uma reflexão, mas uma ação imediata. Trata-se de uma campanha informativa, mas que deve também carregar na persuasão.


A sociedade precisa entender como se combate a dengue e, mais do que isso, deve ser seduzido a entrar nessa guerra. Para isso, precisamos de um conceito criativo forte, sustentado por peças criativas e impactantes.

3.2) Meta


Campanhas informativas e educativas nos diversos segmentos da sociedade, destacando as escolas, grupos de serviços, igrejas, associações de bairros, entidades governamentais e não governamentais, comunidades da zona rural, ou seja, em todos os lugares possíveis e principalmente aqueles que possam estar destacados como foco da Dengue.

4) Público-alvo


O foco da campanha é toda a população da cidade de Patos de Minas, crianças, estudantes, empresários, agricultores, em forma geral: TODOS.

5) Peças a serem desenvolvidas pela criação


Ações nas mídias alternativas, on-line e off-line. Vamos pensar em estratégias virais que envolvam mídias sociais. Vale lembrar que estamos trabalhando com um nicho de público geral, e esse tipo de plataforma nos permite ser bem abrangente. A própria Prefeitura de Patos de Minas vai nos servir como palco midiático. Por isso, poderão ser utilizados cartazes, outdoors, entre demais meios de veiculação. Criaremos, também, um slogan e um logotipo.

6) Verba

A verba total tanto para a agência, criação e veiculação é de R$45.000,00 (quarenta e cinco mil reais).

 

7) Observações gerais


A ação mais simples para prevenção da dengue é evitar o nascimento do mosquito, já que não existem vacinas ou medicamentos que combatam a contaminação. Para isso, é preciso eliminar os lugares que eles escolhem para a reprodução.


A regra básica é não deixar a água, principalmente limpa, parada em qualquer tipo de recipiente. Como a proliferação do mosquito da dengue é rápida, além das iniciativas governamentais, é importantíssimo que a população também colabore para interromper o ciclo de transmissão e contaminação. Para se ter uma ideia, em 45 dias de vida, um único mosquito pode contaminar até 300 pessoas. Então, a dica é manter recipientes, como caixas de água, barris, tambores, tanques e cisternas devidamente fechados. E não deixar água parada em locais como: vidros, potes, pratos e vasos de plantas ou flores, garrafas, latas, pneus, panelas, calhas de telhados, bandejas, bacias, drenos de escoamento, canaletas, blocos de cimento, urnas de cemitério, folhas de plantas, tocos e bambus, buracos de árvores, além de outros locais em que a água da chuva é coletada ou armazenada.


As ações de comunicação para a campanha devem abranger um período de 120 (cento e vinte) dias.

ANEXO I

PARTE 2
PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAÇÃO
PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA
Campanha: __________________________________________________________________________

Avaliador 01, 02 ou 03:________________________________________________________________

Visto: ____________________________________________

	QUESITO
	PONTUAÇÃO

	Raciocínio Básico (Máximo 15 pontos)
	

	Das funções e do papel do CONTRATANTE no contexto social, político e econômico – De 0 a 2 pontos.
	

	Da natureza, da extensão e da qualidade das relações do CONTRATANTE com seus públicos - De 0 a 2 pontos.
	

	Das características do CONTRATANTE e das suas atividades que sejam significativas para a comunicação publicitária - De 0 a 2 pontos.
	

	Sobre a natureza e a extensão do objeto licitado - De 0 a 3 pontos.
	

	Do problema específico de comunicação a ser enfrentado pelo CONTRATANTE - De 0 a 3 pontos.
	

	Das necessidades de comunicação do CONTRATANTE para enfrentar esse problema de comunicação - De 0 a 3 pontos.
	

	TOTAL
	

	Observações:



	QUESITO
	PONTUAÇÃO

	Estratégia de Comunicação Publicitária (Máximo 20 pontos)
	

	A adequação do partido temático e do conceito propostos à natureza e à qualificação do CONTRATANTE e a seu problema específico de comunicação – De 0 a 3 pontos;
	

	A consistência lógica e a pertinência da argumentação apresentada em defesa do partido temático e do conceito propostos - De 0 a 4 pontos.
	

	A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicação do CONTRATANTE com seus públicos - De 0 a 3 pontos.
	

	A adequação e a exequibilidade da estratégia de comunicação publicitária proposta para a solução do problema específico de comunicação do CONTRATANTE - De 0 a 3 pontos.
	

	A consistência lógica e a pertinência da argumentação apresentada em defesa da estratégia de comunicação publicitária proposta - De 0 a 3 pontos.
	

	A capacidade de articular os conhecimentos sobre o CONTRATANTE, o mercado na qual se insere, seu problema específico de comunicação, seus públicos, os resultados e metas por ela desejadas e a verba disponível - De 0 a 4 pontos.
	

	TOTAL
	

	Observações:



	QUESITO
	PONTUAÇÃO

	Ideia Criativa (Máximo 30 pontos)
	

	Sua adequação ao problema específico de comunicação do CONTRATANTE - De 0 a 3 pontos.
	

	Sua adequação à estratégia de comunicação publicitária sugerida pela licitante - De 0 a 3 pontos.
	

	Sua adequação ao universo cultural dos segmentos de público-alvo - De 0 a 3 pontos.
	

	A multiplicidade de interpretações favoráveis que comporta - De 0 a 3 pontos.
	

	A originalidade da combinação dos elementos que a constituem - De 0 a 3 pontos.
	

	A simplicidade da forma sob a qual se apresenta - De 0 a 3 pontos.
	

	Sua pertinência às atividades do CONTRATANTE e à sua inserção nos contextos social, político e econômico - De 0 a 3 pontos.
	

	Os desdobramentos comunicativos que ensejam, conforme demonstrado nos exemplos de peças e ou material apresentados - De 0 a 3 pontos.
	

	A Exequibilidade das peças e ou do material - De 0 a 3 pontos.
	

	A compatibilidade da linguagem utilizada nas peças e ou no material aos meios e aos públicos propostos - De 0 a 3 pontos.
	

	TOTAL
	

	Observações:



	QUESITO
	PONTUAÇÃO

	Estratégia de Mídia e Não Mídia (Máximo 15 pontos)
	

	O conhecimento dos hábitos de consumo de comunicação dos segmentos de públicos prioritários - De 0 a 3 pontos.
	

	A capacidade analítica evidenciada no exame destes hábitos - De 0 a 3 pontos.
	

	A Consistência do plano simulado de distribuição das peças e ou do material em relação às duas alíneas anteriores - De 0 a 3 pontos.
	

	A economicidade da aplicação da verba de mídia, evidenciada no plano simulado de distribuição de peças e ou do material - De 0 a 3 pontos.
	

	A otimização da mídia segmentada, alternativa e de massa - De 0 a 3 pontos.
	

	TOTAL
	

	Observações:



ANEXO I
PARTE 3
PLANILHA GERAL DE AVALIAÇÃO
PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA
Campanha: __________________________________________________________________________

	QUESITO
	AVALIADOR

01
	AVALIADOR
02
	AVALIADOR

03

	Raciocínio Básico (Máximo 15 pontos)
	
	
	

	Das funções e do papel do CONTRATANTE no contexto social, político e econômico – De 0 a 2 pontos.
	
	
	

	Da natureza, da extensão e da qualidade das relações do CONTRATANTE com seus públicos - De 0 a 2 pontos.
	
	
	

	Das características do CONTRATANTE e das suas atividades que sejam significativas para a comunicação publicitária - De 0 a 2 pontos.
	
	
	

	Sobre a natureza e a extensão do objeto licitado - De 0 a 3 pontos.
	
	
	

	Do problema específico de comunicação a ser enfrentado pelo CONTRATANTE - De 0 a 3 pontos.
	
	
	

	Das necessidades de comunicação do CONTRATANTE para enfrentar esse problema de comunicação - De 0 a 3 pontos.
	
	
	

	TOTAL DO QUESITO
	
	
	

	NOTA MÉDIA DO QUESITO
	


	QUESITO
	AVALIADOR

01
	AVALIADOR
02
	AVALIADOR

03

	Estratégia de Comunicação Publicitária (Máximo 20 pontos)
	
	
	

	A adequação do partido temático e do conceito propostos à natureza e à qualificação do CONTRATANTE e a seu problema específico de comunicação – De 0 a 3 pontos;
	
	
	

	A consistência lógica e a pertinência da argumentação apresentada em defesa do partido temático e do conceito propostos - De 0 a 4 pontos.
	
	
	

	A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicação do CONTRATANTE com seus públicos - De 0 a 3 pontos.
	
	
	

	A adequação e a exequibilidade da estratégia de comunicação publicitária proposta para a solução do problema específico de comunicação do CONTRATANTE - De 0 a 3 pontos.
	
	
	

	A consistência lógica e a pertinência da argumentação apresentada em defesa da estratégia de comunicação publicitária proposta - De 0 a 3 pontos.
	
	
	

	A capacidade de articular os conhecimentos sobre o CONTRATANTE, o mercado na qual se insere, seu problema específico de comunicação, seus públicos, os resultados e metas por ela desejadas e a verba disponível - De 0 a 4 pontos.
	
	
	

	TOTAL DO QUESITO
	
	
	

	NOTA MÉDIA DO QUESITO
	


	QUESITO
	AVALIADOR

01
	AVALIADOR
02
	AVALIADOR

03

	Ideia Criativa (Máximo 30 pontos)
	
	
	

	Sua adequação ao problema específico de comunicação do CONTRATANTE - De 0 a 3 pontos.
	
	
	

	Sua adequação à estratégia de comunicação publicitária sugerida pela licitante - De 0 a 3 pontos.
	
	
	

	Sua adequação ao universo cultural dos segmentos de público-alvo - De 0 a 3 pontos.
	
	
	

	A multiplicidade de interpretações favoráveis que comporta - De 0 a 3 pontos.
	
	
	

	A originalidade da combinação dos elementos que a constituem - De 0 a 3 pontos.
	
	
	

	A simplicidade da forma sob a qual se apresenta - De 0 a 3 pontos.
	
	
	

	Sua pertinência às atividades do CONTRATANTE e à sua inserção nos contextos social, político e econômico - De 0 a 3 pontos.
	
	
	

	Os desdobramentos comunicativos que ensejam, conforme demonstrado nos exemplos de peças e ou material apresentados - De 0 a 3 pontos.
	
	
	

	A Exequibilidade das peças e ou do material - De 0 a 3 pontos.
	
	
	

	A compatibilidade da linguagem utilizada nas peças e ou no material aos meios e aos públicos propostos - De 0 a 3 pontos.
	
	
	

	PONTUAÇÃO DO QUESITO
	
	
	

	NOTA MÉDIA DO QUESITO
	


	QUESITO
	AVALIADOR

01
	AVALIADOR
02
	AVALIADOR

03

	Estratégia de Mídia e Não Mídia (Máximo 15 pontos)
	
	
	

	O conhecimento dos hábitos de consumo de comunicação dos segmentos de públicos prioritários - De 0 a 3 pontos.
	
	
	

	A capacidade analítica evidenciada no exame destes hábitos - De 0 a 3 pontos.
	
	
	

	A Consistência do plano simulado de distribuição das peças e ou do material em relação às duas alíneas anteriores - De 0 a 3 pontos.
	
	
	

	A economicidade da aplicação da verba de mídia, evidenciada no plano simulado de distribuição de peças e ou do material - De 0 a 3 pontos.
	
	
	

	A otimização da mídia segmentada, alternativa e de massa - De 0 a 3 pontos.
	
	
	

	PONTUAÇÃO DO QUESITO 
	
	
	

	NOTA MÉDIA DO QUESITO
	


	NOTA TOTAL DA CAMPANHA – PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA (NTPCP)
	


	Observações:

1) A subcomissão técnica reavaliará a pontuação atribuída a um quesito sempre que a diferença entre a maior e a menor pontuação atribuída a este for superior a 20% (vinte por cento) da pontuação máxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilíbrio das pontuações atribuídas, conforme inc. VII, art. 6º da Lei 12.232/2010.
2) A nota média de cada quesito corresponderá à soma das notas atribuídas pelos avaliadores dividindo pelo número de avaliadores, com no máximo duas casas decimais, desprezando-se as demais, sem qualquer arredondamento.

3) A nota total da campanha – Plano de Comunicação Publicitária (NTPCP) corresponderá à soma das notas médias dos quesitos.


ANEXO I
PARTE 4
PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIAÇÃO 

CONJUNTO DE INFORMAÇÕES SOBRE A PROPONENTE
Identificação da Licitante: _______________________________________________________

Avaliador 01, 02 ou 03 __________________________________________________________

Visto: ___________________________________________
	QUESITO
	PONTUAÇÃO

	Capacidade de Atendimento (Máximo 12 pontos)
	

	O porte e a tradição dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e serviços no mercado - De 0 a 2 pontos.
	

	A experiência dos profissionais da licitante em atividades publicitárias - De 0 a 2 pontos.
	

	A adequação das qualificações e das quantificações destes profissionais à estratégia de comunicação publicitária do CONTRATANTE - De 0 a 2 pontos.
	

	A adequação das instalações, da infraestrutura e dos recursos materiais que a licitante colocará à disposição da execução do contrato, em caráter prioritário - De 0 a 2 pontos.
	

	A operacionalidade do relacionamento entre o CONTRATANTE e a licitante, esquematizado na Proposta - De 0 a 2 pontos.
	

	A relevância e a utilidade das informações de marketing e comunicação, das pesquisas de audiência e da auditoria de circulação e controle de mídia que a licitante colocará regularmente à disposição do CONTRATANTE, sem ônus adicional, durante a vigência do contrato - De 0 a 2 pontos.
	

	TOTAL
	

	Observações:



	QUESITO
	PONTUAÇÃO

	Repertório (Máximo 8 pontos)
	

	A ideia criativa e sua pertinência ao problema a ser resolvido – De 0 a 3 pontos.
	

	A qualidade da execução e do acabamento da peça e ou do material – De 0 a 3 pontos.
	

	A clareza da exposição das informações prestadas – De 0 a 2 pontos.
	

	TOTAL
	

	Observações:



ANEXO I
PARTE 5
PLANILHA GERAL DE AVALIAÇÃO 

CONJUNTO DE INFORMAÇÕES SOBRE A PROPONENTE 
Identificação da Licitante: _________________________________________________________________________
	QUESITO
	AVALIADOR 

01
	AVALIADOR

02
	AVALIADOR

03

	Capacidade de Atendimento (Máximo 12 pontos)
	
	
	

	O porte e a tradição dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e serviços no mercado - De 0 a 2 pontos.
	
	
	

	A experiência dos profissionais da licitante em atividades publicitárias - De 0 a 2 pontos.
	
	
	

	A adequação das qualificações e das quantificações destes profissionais à estratégia de comunicação publicitária do CONTRATANTE - De 0 a 2 pontos.
	
	
	

	A adequação das instalações, da infraestrutura e dos recursos materiais que a licitante colocará à disposição da execução do contrato, em caráter prioritário - De 0 a 2 pontos.
	
	
	

	A operacionalidade do relacionamento entre o CONTRATANTE e a licitante, esquematizado na Proposta - De 0 a 2 pontos.
	
	
	

	A relevância e a utilidade das informações de marketing e comunicação, das pesquisas de audiência e da auditoria de circulação e controle de mídia que a licitante colocará regularmente à disposição do CONTRATANTE, sem ônus adicional, durante a vigência do contrato - De 0 a 2 pontos.
	
	
	

	PONTUAÇÃO DO QUESITO
	
	
	

	NOTA MÉDIA DO QUESITO
	


	QUESITO
	AVALIADOR

01
	AVALIADOR

02
	AVALIADOR

03

	Repertório (Máximo 8 pontos)
	
	
	

	A ideia criativa e sua pertinência ao problema a ser resolvido – De 0 a 3 pontos.
	
	
	

	A qualidade da execução e do acabamento da peça e ou do material – De 0 a 3 pontos.
	
	
	

	A clareza da exposição das informações prestadas – De 0 a 2 pontos.
	
	
	

	PONTUAÇÃO DO QUESITO
	
	
	

	NOTA MÉDIA DO QUESITO
	


	NOTA TOTAL DA LICITANTE – CONJUNTO DE INFORMAÇÕES SOBRE A PROPONENTE (NTCIP)

	


	Observações:

1) A subcomissão técnica reavaliará a pontuação atribuída a um quesito sempre que a diferença entre a maior e a menor pontuação atribuída a este for superior a 20% (vinte por cento) da pontuação máxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilíbrio das pontuações atribuídas, conforme inc. VII, art. 6º da Lei 12.232/2010.

2) A nota média de cada quesito corresponderá à soma das notas atribuídas pelos avaliadores dividindo pelo número de avaliadores, com no máximo duas casas decimais, desprezando-se as demais, sem qualquer arredondamento.

3) A nota total da licitante –Conjunto de Informações sobre a Proponente (NTCIP) corresponderá à soma das notas médias dos quesitos.


ANEXO I
PARTE 6
RESUMO GERAL DA AVALIAÇÃO

PROPOSTA TÉCNICA

Identificação da Licitante: ___________________________________________________________
Campanha: _________________________________________________________________________
	ITEM

	NOTA 

	Nota Total da Campanha – Plano de Comunicação Publicitária (NTPCP) 
	

	Nota Total da Licitante – NTCIP
	


	NOTA TOTAL TÉCNICA DA LICITANTE (NTT)

	


ANEXO I
PARTE 7
ROTEIRO PARA PONTUAÇÃO COMERCIAL

Identificação da Licitante: _______________________________________________________
	QUESITO
	PONTUAÇÃO

	Percentual de desconto sobre os custos internos baseado na tabela referencial de preços do SINAPRO - Sindicato das Agências de São Paulo.


	

	Percentual de honorários sobre os custos de produção realizada por terceiros ou custo efetivo dos serviços de suprimentos contratados, cuja distribuição não proporcione à Contratada, o desconto de agência concedido pelos veículos de divulgação, nos termos do artigo 11 da Lei nº 4.680/65.
	

	                                          NOTA COMERCIAL TOTAL (NCT)
	

	Observações:
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